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1 Inleiding 

1.1 Achtergrond 

In 2024-2025 heeft Dialogic in opdracht van de Stichting Onderhandelingen Thuiskopie 

(SONT) onderzoek1 gedaan naar het in kaart brengen van de schade per consumptie 

(van een thuiskopie). In dat onderzoek is een analysekader gehanteerd waarbij de 

schade is bepaald aan de hand van de vergoeding die de rechthebbende zou hebben 

ontvangen voor de consumptie in een streamingsmodel. Specifieker definieerden we 

de vergoeding als de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van een geli-

centieerde consumptie. 

Een voorbeeld om deze definitie toe te lichten, is aan de hand van muziekstreamings-

diensten zoals Spotify. Een consument kan voor een vast bedrag per maand een 

abonnement afsluiten op een muziekstreamingdienst. Diegene kan dan ongelimiteerd 

muziek uit de catalogus luisteren, en hoeft geen additionele kosten te betalen per con-

sumptie. De muziekstreamingdienst betaalt echter wel per consumptie een bedrag uit 

aan de rechthebbenden. In het vorige onderzoek is dit het bedrag dat per consumptie 

van een muzieknummer door streamingdiensten wordt vergoed, bepaald op €0,00503 

tot €0,00516.  

SONT wenst de door ons bepaalde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden te 

actualiseren, en heeft Dialogic gevraagd dit te doen in een beknopt vervolgonderzoek. 

De aanleiding voor deze actualisatie is meerledig: 

1. SONT geeft aan dat sinds de uitvoering van het vorige onderzoek de consu-

mentenprijzen van verschillende streamingsdiensten fors zijn gestegen. Dit zou 

ook kunnen betekenen dat de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

is gestegen. 

2. In een aantal gevallen (bijvoorbeeld bij audiovisuele werken) is in het vorige on-

derzoek data uit jaarverslagen over het jaar 2023 gebruikt, terwijl er inmiddels 

recentere data beschikbaar is.  

3. In een aantal gevallen (bijvoorbeeld bij luisterboeken) is zeer recent nieuwe ge-

bruikersdata beschikbaar gekomen.2  

4. Voor een aantal typen werken (specifiek wetenschappelijke artikelen en afbeel-

dingen) bestaat bij SONT de wens om de huidige analyse te verdiepen.  

 

1 Dialogic (2025) Onderzoek herijking tarieven SONT. [dialogic.nl] 

2 Zie o.a. NOS (2026) Schrijversbond over tarieven streamingsdiensten. 8,5 cent per beluisterd boek. [nos.nl] 

https://dialogic.nl/wp-content/uploads/2025/09/Dialogic-Onderzoek-herijking-tarieven-SONT-Definitief-eindrapport.pdf
https://nos.nl/artikel/2602770-schrijversbond-boos-over-tarieven-streamingdiensten-8-5-cent-per-beluisterd-boek
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Hieronder lichten we de onderzoeksvragen van dit vervolgonderzoek toe. 

1.2 Onderzoeksvragen 

De onderzoeksvragen die centraal staan in dit onderzoek, zijn de volgende: 

1. In hoeverre is het meenemen van geactualiseerde data in de analyse 

van de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van con-

sumptie van auteursrechtelijk beschermde werken (o.b.v. het eerdere 

onderzoek) mogelijk, en leidt dit naar verwachting tot uitkomsten die 

significant afwijken van de eerdere uitkomsten? 

2. Indien het meenemen van geactualiseerde data mogelijk is en leidt tot 

andere uitkomsten, wat is dan de geactualiseerde netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden? 

Wij voeren deze actualisatie uit voor de volgende typen werken:  

• Audiowerken 

a. Muzieknummers 

b. Podcasts 

c. Radioprogramma’s 

• Audiovisuele werken 

a. Films (speelfilms of korte films) 

b. Televisieseries 

c. Documentaires 

d. Andere televisieprogramma’s 

e. Onlinevideo’s 

f. Muziekvideo’s 

• Boeken en geschriften 

a. E-books 

b. Luisterboeken 

c. Informatie uit (digitale) boeken, kranten, tijdschriften of lesmateriaal 

(met extra aandacht voor een verbijzondering naar wetenschappelijke 

artikelen).  

• Afbeeldingen 

a. Dit is één categorie waaronder alle foto’s, illustraties, cartoons, beel-

dende kunst of andere professionele afbeeldingen vallen. 

1.3 Onderzoeksaanpak 

Voor het onderzoek hebben we dezelfde aanpak gehanteerd als in het vorige onder-

zoek. Dat betekent dat het onderzoek voornamelijk leunt op deskstudie, aangevuld met 
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enkele gesprekken met stakeholders (Auteursbond, Beroepsorganisatie Nederlandse 

Ontwerpers, DuPho, Groep Algemene Uitgevers, Nederlandse Vereniging van Produ-

centen en Importeurs van beeld- en geluidsdragers en Pictoright).  
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2 Audiowerken 

2.1 Muzieknummers 

2.1.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor 

muzieknummers vastgesteld op €0,00503 tot €0,00516 per stream.  

De netto marginale opbrengst voor rechthebbenden is destijds vastgesteld op basis 

van data die is ontvangen van de Nederlandse Vereniging van Producenten en Impor-

teurs van beeld- en geluidsdragers (NVPI) en heeft betrekking op het jaar 2024.  

2.1.2 Noodzaak voor actualisatie  

De netto marginale opbrengst is vastgesteld op basis van de afdrachten van mu-

ziekstreamingsdiensten aan rechthebbenden. Het omvat daarbij de reguliere afdracht 

aan rechthebbenden (door de muziekstreamingsdiensten) en de afdracht aan Bu-

maStemra. In het eerdere onderzoek werd duidelijk dat ongeveer 70% van de 

inkomsten van muziekstreamingsdiensten wordt afgedragen aan de rechthebbenden. 

Dit percentage lijkt redelijk stabiel te zijn over de jaren.  

Voor het bepalen van de noodzaak van de actualisatie kijken wij allereerst naar de con-

sumentenprijzen van muziekstreamingsdiensten. Bij een gelijkblijvend percentage van 

de afdracht, en een gelijkblijvend luistergedrag3 betekent een stijging van de consu-

mentenprijzen een hogere waarde per consumptie. In Nederland kijken wij dan 

specifiek naar de in Nederland meest gebruikte diensten Spotify en YouTube Music.4 

Deze diensten hebben een marktaandeel van respectievelijk 57,1% (Spotify) en 13% 

(YouTube Music) in 2025.5  

Spotify heeft in 2025 de abonnementsprijzen voor zowel nieuwe klanten (per 1 april) 

als bestaande klanten (per 1 mei) verhoogd.6 Het gaat om een verhoging van 1 tot 4 

euro per maand, afhankelijk van het abonnement. Omgerekend naar percentages gaat 

het om een stijging van ca. 16% tot 22%. Dit betreft de eerste prijsverhoging sinds juli 

 

3 Dit lijkt ook aannemelijk. Een consument gaat naar verwachting niet snel meer of minder luisteren omdat de 

prijs van het abonnement stijgt.  

4 NMO (2026) NMO Mediatrends 2025. [nationaalmediaonderzoek.nl] 

5 Hierbij geldt wel dat de NMO binnen de cijfers ook andere platforms dan muziekstreamingsdiensten heeft 

genomen. Zo staan onder andere ook Storytel (2,9%), NPO Luister (2,8%), Podimo (2,7%) en Fluister (0,9%) 

in de lijst.  

6 Tweakers (2025) Spotify verhoogt prijzen van Premium met 1 tot 4 euro per maand. [tweakers.net] 

https://www.nationaalmediaonderzoek.nl/nieuws/nmo-mediatrends/259-nmo-publiceert-mediatrends-2025
https://tweakers.net/nieuws/233466/spotify-verhoogt-prijzen-van-premium-met-1-tot-4-euro-per-maand.html
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2023. Voor YouTube Music is de laatste prijsverhoging in september 2024 doorge-

voerd, en dus al meegerekend in het vorige onderzoek.7  

In het eerdere onderzoek waren de cijfers gebaseerd op de data over 2024. Gezien de 

substantiële prijsverhoging door Spotify en het grote marktaandeel van deze dienst, is 

een actualisatie van de uitkomsten wenselijk. Hierbij moet rekening worden gehouden 

met het feit dat de prijsverhoging gedurende het jaar is doorgevoerd. Daarnaast moet 

worden vastgesteld of de afdrachtspercentages gelijk zijn gebleven. Tot slot is rele-

vant om te bepalen of het aantal abonnees substantieel is gewijzigd.  

2.1.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Opmerkelijk genoeg geeft de NVPI, op onze navraag, aan dat sinds het wijzigen van de 

abonnementsprijzen door Spotify er geen wijziging heeft plaatsgevonden in de af-

dracht. Een mogelijke oorzaak is dat Spotify de prijsverhoging heeft gebruikt om 

vergoedingen uit te keren aan makers van luisterboeken. De functie voor het beluiste-

ren van luisterboeken binnen Spotify is geïntroduceerd in oktober 2024 voor Premium-

abonnees. Zij kregen daardoor de mogelijkheid om maximaal 12 uur naar audioboeken 

te luisteren.8 Een half jaar later is de prijsverhoging doorgevoerd voor de Premium-

abonnees. Wat daarbij niet expliciet is gecommuniceerd is dat het voor bepaalde Pre-

mium-abonnees mogelijk was om te switchen naar een Basic-abonnement, zonder 

luisteruren voor luisterboeken. Zie daarvoor ook onderstaande afbeelding.  

 

Figuur 1 Basic Family account Spotify 

 

7 Tweakers (2024) YouTube verhoogt prijzen Premium-abonnementen in Nederland en België – update. 

[tweakers.net] 

8 NU.nl (2024) Betalende Spotify-abonnees kunnen voortaan audioboeken beluisteren. [nu.nl] 

https://tweakers.net/nieuws/226790/youtube-verhoogt-prijzen-premium-abonnementen-in-nederland-en-belgie.html
https://www.nu.nl/tech/6331669/betalende-spotify-abonnees-kunnen-voortaan-audioboeken-beluisteren.html
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De prijs van dit Basic Family abonnement is gelijk aan de prijs van het Premium Family 

abonnement voor de prijsverhoging van april vorig jaar. Dit wekt de indruk dat de prijs-

verhoging vooral is doorgevoerd om een vergoeding te kunnen betalen voor de 

luisterboeken. In paragraaf 4.2.3 gaan we daar nader op in.  

Op basis van deze bevinding is het aannemelijk dat de huidige netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden kan worden gehandhaafd.  

Vanuit de betalingsplichtigen zijn, naar aanleiding van het vorige onderzoek, vraagte-

kens gesteld over de eerder ingeschatte netto marginale opbrengst van €0,00503 tot 

€0,00516 per stream. Deze cijfers liggen namelijk hoger dan de waarden die zij zelf on-

line9 vonden. Wij hebben daarvoor de volgende redenen: 

1. Bij één van de onlinebronnen10 is het verschil te verklaren doordat in de bron 

wordt gekeken naar de vergoeding die wereldwijd gemiddeld wordt uitgekeerd 

voor Spotify ($0,00238 per stream). In Nederland ligt die vergoeding ook vol-

gens deze bron hoger ($0,00362 per stream). In ons onderzoek hebben wij ons 

specifiek gericht op Nederland.  

2. Bij een andere onlinebron11 is ook duidelijk te zien dat er verschillen zijn in de 

vergoeding tussen de muziekstreamingsplatforms. Hierbij wordt duidelijk dat 

een groot platform als Apple Music een relatief hogere vergoeding lijkt te beta-

len dan Spotify. In de hierbij genoemde bron gaat het om een verschil van 

$ 0,00800 per stream (Apple Music) versus $ 0,00318 per stream (Spotify). De 

eerder aangeleverde data van de NVPI was een gewogen gemiddelde vergoe-

ding vanuit alle muziekstreamingsplatforms.  

3. Ten slotte geldt dat wij in ons onderzoek hebben gekeken naar de gehele ver-

goeding die wordt uitgekeerd vanuit Spotify. De bedragen die online rondgaan 

zijn gebaseerd op de vergoeding voor alleen de naburige rechten (c.q. royal-

ties) die aan platenlabels worden uitgekeerd. Dit betreft echter slechts een deel 

van de vergoeding die Spotify (en andere streamingdiensten) uitkeert (ca. 55% 

van hun inkomsten). Zij keren ook een deel van hun inkomsten (ca. 15% van hun 

inkomsten) uit als vergoeding voor de auteursrechten. Het lijkt erop dat in de 

online berekeningen dit bedrag vaak niet wordt meegenomen. In de online be-

rekeningen gaat het namelijk over de “uitbetalingen van streamingsplatforms” 

en de “Spotify royaltyies”. Dit terwijl de vergoeding voor de auteursrechten 

wordt uitbetaald via BumaStemra.  

Samengevat is de eerdere inschatting van de netto marginale opbrengst voor recht-

hebbenden voor muzieknummers, van € 0,00503 tot € 0,00516 per stream 

 

9 Zie bijvoorbeeld hier: [artist.tools]  

10 Zie bijvoorbeeld hier: [artist.tools]  

11 Zie bijvoorbeeld hier: [virpp.com]  

https://www.artist.tools/spotify-royalties-calculator
https://www.artist.tools/spotify-royalties-calculator
https://virpp.com/hello/nl/vergelijking-van-uitbetalingen-bij-muziekstreaming-een-gids-voor-muzikanten/
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(afhankelijk van de gehanteerde distributiekosten), op basis van onze bevindingen nog 

altijd onderbouwd. 

2.2 Podcasts 

2.2.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor 

podcasts vastgesteld tussen € 0 en (meer dan) € 0,125 per stream12. 

De netto marginale opbrengst voor rechthebbenden is destijds vastgesteld op basis 

van verschillende openbare bronnen.  

2.2.2 Noodzaak voor actualisatie  

In het vorige onderzoek bleek dat het lastig was om een goede netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden van de consumptie van podcasts vast te stellen. Er bleek 

in de podcastmarkt sprake van grote diversiteit aan verdienmodellen. Zo wordt ge-

werkt op basis van een vergoeding per stream, maar bijvoorbeeld ook op basis van 

advertenties. Verder was er ook sprake van een gebrek aan informatie. Alleen al 

daarom is het wenselijk om te kijken naar een actualisatie: mogelijk is er nu wel meer 

informatie beschikbaar.  

2.2.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In deze actualisatie hebben we op basis van reclame- en luistercijfers van podcasts 

een nieuwe inschatting gemaakt van de netto marginale opbrengst voor rechthebben-

den per consumptie van een podcast.  

Reclamecijfers 

De omvang van de totale markt voor podcastsreclame is gebaseerd op het Audiojaar-

rapport 2025 van Audify13. Hierin is aangegeven dat de totale netto audioreclame-

investering in podcasts in 2025 € 10,9 miljoen bedroeg.14 Dit is een stijging van 189,8% 

ten opzichte van 2024, toen de netto audioreclame-investering € 3,76 miljoen be-

droeg. 

De € 10,9 miljoen is niet gelijk verdeeld over de kwartalen. Voor het eerste kwartaal van 

2025 bedroeg de netto audioreclame-investering € 0,9 miljoen, gevolgd door € 1,2 

 

12 Wij hebben daarbij geen apart onderscheid gemaakt naar de consumptieduur.  

13 Audify (2026) Audiojaarrapport 2025. [audify.nl] 

14 Dit is inclusief de reclame-inkomsten van recasts. Recasts zijn podcasts die eerder op radio of televisie zijn 

uitgezonden. Audify heeft aangegeven dat de reclame-inkomsten van deze recasts ook worden meegeno-

men bij de reclame-inkomsten voor podcasts.  

https://audify.nl/audio-feiten-cijfers/wie-luistert-waarnaar-en-wanneer/audify-audiojaarrapport-2025/


11 | Dialogic innovatie & interactie  

miljoen in het tweede kwartaal, € 3,3 miljoen in het derde kwartaal en ten slotte € 5 

miljoen in het vierde kwartaal. Het is onduidelijk in hoeverre hier sprake is van auto-

nome groei of dat seizoens-effecten een rol spelen.  

Uit contact met Audify blijkt dat dit bedrag alle spot en non-spot reclame-inkomsten 

omvat die vanuit de audiobedrijven zijn gefactureerd. Het gaat dus om ook de sponsor-

uitingen die door de podcastmakers zelf worden opgelezen. Tegelijkertijd geldt dat 

eventuele reclames vanuit partijen die niet deelnemen aan de meting niet worden mee-

genomen. Een van de partijen die niet deelneemt is Spotify. Eventuele reclames die 

door Spotify zelf bij podcasts worden gezet, zijn dus niet meegenomen in het bedrag. 

Het totale bedrag aan reclame-inkomsten ligt dus waarschijnlijk hoger.  

Luistercijfers 

Voor het bepalen van de luistercijfers van podcasts is gebruikt gemaakt van de Pod-

cast Maanddata van NMO.15 De cijfers betreffen het gemiddeld aantal downloads en 

gebruikers per podcast per week en worden gerapporteerd op maandbasis. Zo kende 

de podcast van Boekestijn en De Wijk in januari 2025 gemiddeld ongeveer 400.000 

downloads per week door bijna 200.000 gebruikers. Het systeem van podcastbeluiste-

ring laat niet toe om te meten hoe vaak een podcastaflevering wordt beluisterd. Wij 

hebben ervoor gekozen om te kijken naar het aantal downloads16. Hoewel dit niet de 

beste benadering is voor het luistergedrag is dit wel de best beschikbare data.  

Het NMO rapporteert op maandbasis het ‘gemiddeld aantal downloads per week’ van 

alle verschillende podcasts. Wij hebben dit omgerekend17 voor het jaar 2025 en komen 

dan uit op ruim 527,5 miljoen downloads. Een punt van aandacht is dat de cijfers voor 

heel 2025 pas vanaf juli ook data van Podimo bevatten. 

Inkomsten uit streaming 

In het vorige onderzoek kwam ook naar voren dat Podimo ook een vergoeding per 

stream uitbetaalt aan de makers. Afgaand op de supportpagina op de website van Po-

dimo18 blijkt dit nog steeds het geval te zijn. In het vorige onderzoek bestond al enige 

onduidelijkheid over de hoogte van dit bedrag, omdat de websitepagina gedurende het 

onderzoek werd aangepast. Het is aannemelijk dat Podimo met specifieke 

 

15 NMO (2026) 4. Podcast Maanddata. [nmodata.nl] 

16 Er wordt hierbij de volgende definitie gehanteerd: “Downloads zijn unieke bestandsverzoeken die zijn ge-

download (unique file requests). Om tot unieke verzoeken te komen, worden meerdere verzoeken van 

hetzelfde IP-adres, user-agent, aflevering en datum gefilterd.” 

17 Per maand hebben wij het ‘gemiddeld aantal downloads per week’ van alle individuele podcasts gesom-

meerd om tot een gemiddeld aantal downloads per week in die maand te komen. Zo werden er in januari 

2025 gemiddeld 7,3 miljoen podcasts per week gedownload. Gemiddeld werden er in heel 2025 10,1 mil-

joen podcasts per week gedownload. Voor 52 weken resulteert dit in een totaal aantal downloads van ruim 

527,5 miljoen. 

18 Zie [support.podimo.com] 

https://nmodata.nl/audio/podcast-maanddata
https://support.podimo.com/hc/en-001/articles/33632037075473-How-is-Podimo-s-pay-per-stream-calculated
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podcastmakers specifieke afspraken maakt die afwijken van de genoemde generieke 

vergoeding. Er is in het vorige onderzoek uitgegaan van een vergoeding per stream 

van € 25 per 1.000 luisteraars. Wij hanteren in dit onderzoek hetzelfde bedrag.  

Netto marginale opbrengsten voor rechthebbenden per consumptie 

Op basis van bovenstaande twee cijfers kunnen wij een indicatie geven van de gemid-

delde reclameopbrengst per aflevering. Wij hebben daarvoor de totale audioreclame 

voor podcasts (€ 10,9 miljoen) gedeeld door het totaal aantal downloads van podcasts 

(527.574.138 in 2025). Wanneer we ervan uitgaan dat de reclameopbrengsten volledig 

ten gunste van de makers komen levert dit een bedrag van € 0,02066 reclameop-

brengst per podcastdownload op voor heel 2025.  

Zoals aangegeven bevat de luisterdata pas vanaf juli 2025 de data van Podimo. Het 

hierboven gegeven aantal downloads over 2025 is dus een onderschatting. Een van de 

gedachten was om een berekening te maken op basis van de tweede helft van 2025. 

Over die maanden hebben we namelijk wel de luistercijfers en ook de reclame-uitga-

ven. Echter, in de data over reclame-uitgaven zien wij dat in het derde en vierde 

kwartaal van 2025 veel meer uitgaven aan reclame voor podcasts zijn gedaan dan in 

de andere twee kwartalen. Naast een groei in de reclamecijfers lijkt hier gedeeltelijk 

ook sprake van een seizoens-effect. De reclame-uitgaven in het vierde kwartaal van 

2024 waren namelijk hoger dan die in het eerste en tweede kwartaal van 2025. Boven-

dien waren de reclame-uitgaven voor het vierde kwartaal van 2025 ook hoger (€5 

miljoen) dan die voor het eerste kwartaal van 2026 (€3,8 miljoen).19 Omdat het sei-

zoens-effect niet synchroon loopt met het seizoens-effect in de downloadcijfers, 

verschilt de verhouding tussen beide per periode en is een analyse op basis van uitslui-

tend de tweede helft van 2025 niet representatief. 

Alles overwegende is de meest redelijke benadering om de downloadcijfers voor het 

eerste halfjaar van 2025 te corrigeren voor het ontbreken van de Podimo-data. Dit kan 

worden gedaan door het marktaandeel van Podimo in het eerste halfjaar te schatten. 

We hebben daarvoor gekeken wat het aandeel van de Podimo-podcasts was binnen de 

downloads voor het tweede halfjaar van 2025 (ca. 20%). Vervolgens hebben we de 

downloadcijfers voor het eerste half jaar verhoogd met ca. 25%20. We kwamen daar-

door uit op een totaal aantal downloads van ruim 580 miljoen voor 2025. Indien je het 

bedrag van €10,9 miljoen aan reclame-inkomsten deelt door 580 miljoen, kom je uit op 

een bedrag van € 0,01874 reclameopbrengst per podcastdownload.  

 

19 Audify (2026) Adverteerders investeren 52,8 miljoen euro in eerste kwartaal 2026. [audify.nl] 

20 De aanname is dat via Podimo 20% van de downloads wordt bepaald en via de andere kanalen 80%. Voor 

de correctie hebben we daarom de downloadcijfers van de eerste zes maanden van 2025 vermenigvuldig 

met 1/0,80.  

https://audify.nl/nieuws/adverteerders-investeren-528-miljoen-euro-in-eerste-kwartaal-2026/
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Het bedrag van € 0,01874 per podcastdownload sluit aan bij de uitkomsten van het vo-

rige onderzoek. In het vorige onderzoek vonden wij dat een veelgenoemd bedrag voor 

adverteren in podcasts tussen de € 0,01500 en €0,03000 per beluistering lag. Hierbij 

geldt wel de nieuwe cijfers zijn bepaald per podcastdownload en niet per beluistering.  

Daar bovenop komen dan nog de mogelijke inkomsten uit de vergoeding per stream. 

Op basis van de downloadcijfers weten we dat 20% van de podcastdownloads vanuit 

Podimo komt, en dat door Podimo met een vergoeding van € 25 per 1.000 luisteraars 

wordt gerekend21. Dit zou dan betekenen dat boven op de reclameopbrengsten nog 

een bedrag per download komt van € 0,025 * 0,201 = ca. € 0,005. Wij komen zo-

doende uit op een netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van € 0,02376 per 

download van een podcast.22  

Disclaimer 

In de voorgaande analyse zijn we ervan uitgegaan dat de volledige inkomsten te-

recht komen bij rechthebbenden. Het is onduidelijk of dit het geval is. Binnen online 

reclames wordt vaak onderscheid gemaakt tussen de CPM (Cost per Mille) en RPM 

(Revenue per Mille). De CPM is wat adverteerders betalen per 1.000 luisteraars en 

de RPM is wat de rechthebbenden daadwerkelijk ontvangen per 1.000 luisteraars. In 

bovenstaande analyse hebben we gesteld dat de CPM gelijk is aan de RPM. Tegelij-

kertijd weten wij dat in veel gevallen niet alle inkomsten terechtkomen bij 

rechthebbenden. Een partij als YouTube keert bij onlinevideo’s bijvoorbeeld maar 

55% van de inkomsten uit aan rechthebbenden.23 Indien ook bij podcasts slechts een 

gedeelte van de inkomsten terechtkomt bij rechthebbenden zal de netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden lager liggen. Het is echter niet bekend welk deel 

van de inkomsten terechtkomt bij rechthebbenden.  

 

Een tweede punt is dat wij ons voor de gebruikscijfers hebben gebaseerd op de data 

van NMO. Uit een nadere analyse van die data blijkt dat niet alle podcasts worden 

meegenomen. Zo ontbreken bijvoorbeeld De Stijn, Tobi en Jeppe Show, Held in Ei-

gen Verhaal en Bankzitters Achter de Schermen in de data van NMO terwijl het 

volgens de site van Podimo wel populaire podcasts zijn.24 Audify heeft aangegeven 

dat reclame-uitgaven binnen deze podcasts wel zijn meegenomen binnen de totale 

reclamecijfers. Hierdoor zou de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden dus 

in werkelijkheid lager kunnen liggen. Waarbij uiteraard nog wel de vraag is of ook 

daadwerkelijk alle reclame rondom podcasts is meegenomen (zie ook eerder).  

 

 

21 Dit kwam naar voren tijdens het vorige onderzoek. Alleen is gedurende dat onderzoek de websitepagina 

van Podimo waar dit op stond offline gehaald.  

22 Door afrondingsverschillen is de stijging net wat groter dan €0,005.  

23 Zie [youtube.com] 

24 Zie [podimo.com] 

https://www.youtube.com/howyoutubeworks/creator-economy/
https://podimo.com/nl/categories/podcast-top-charts?type=podcast
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Een derde punt is dat in deze berekening andere verdiensten voor rechthebbenden 

niet zijn meegenomen. Het gaat dan bijvoorbeeld om afspraken tussen podcastma-

kers en platforms, zoals tussen Joe Rogan en Spotify. hiervan zijn de zoals een 

directe vergoeding vanuit een platform (bijvoorbeeld tussen Joe Rogan en Spotify). 

Een ander voorbeeld is de mogelijkheid om bij Spotify als consument rechtstreeks 

een abonnement af te sluiten op een podcast. Dit is een niet limitatieve opsomming 

van de andere verdiensten.  

2.3 Radioprogramma’s 

2.3.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Voor de radioprogramma’s kwamen wij in het vorige onderzoek tot een schatting van 

€ 0,04150 en € 0,08705 als netto marginale opbrengst voor rechthebbenden per 

stream25. Dit was gebaseerd op de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

van muzieknummers en podcasts.  

2.3.2 Noodzaak voor actualisatie  

In het vorige onderzoek was de berekening gebaseerd op de achterliggende netto 

marginale opbrengst voor rechthebbenden van muzieknummers en podcasts. Aange-

zien de waarde van podcasts is aangepast, is het logisch om de berekening voor 

radioprogramma’s aan te passen.  

2.3.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Wij hebben voor de actualisatie gewerkt met dezelfde aannames als in het vorige on-

derzoek. In dat onderzoek is in kaart gebracht welke type categorieën 

radioprogramma’s er zijn. Zie daarvoor de onderstaande tabel.  

Tabel 1 Type radioprogramma's dat wordt opgeslagen (Bron: Verian, n = 82) 

Type Aandeel 2023 

Actualiteiten 37% 

Hoorspelen 10% 

Entertainment/muziek 71% 

Wij hebben in dit geval de aanname gedaan dat de categorieën ‘Actualiteiten’ en ‘Hoor-

spelen’ uit bovenstaande tabel gezien kunnen worden als podcasts en de categorie 

 

25 Er is hier dus geen verbijzondering gemaakt naar de tijdsduur van een stream.  
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‘Entertainment/muziek’ als muzieknummers. Wij hebben de hiervoor genoemde vergoe-

dingen daarvoor gewogen. In onderstaande overzicht is deze weging te zien. 

• Voor ‘Actualiteiten’ was het marktaandeel 37% en de geschatte netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden van €0,02376 per consumptie (o.b.v. pod-

casts). Gewogen komen we dan tot een netto marginale opbrengst voor deze 

categorie van ca. € 0,00879 per consumptie. 

• Voor ‘Hoorspelen’ was het marktaandeel 10% en de geschatte netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden van €0,02376 per consumptie (o.b.v. pod-

casts). Gewogen komen we dan tot een netto marginale opbrengst voor deze 

categorie van ca. € 0,002376 per consumptie.  

• Voor ‘Entertainment’ was het marktaandeel 71% en de geschatte netto margi-

nale opbrengst voor rechthebbenden tussen de € 0,06040 tot € 0,06190 (o.b.v. 

muzieknummers26). Gewogen komen we dan tot een netto marginale opbrengst 

voor deze categorie voor ca. € 0,04286 tot € 0,04396. 

Wij hebben de gewogen waarden opgeteld en gedeeld door 1,18. Het totaal van de ver-

schillende categorieën telt namelijk op tot 118% doordat respondenten konden 

aangeven dat ze van meerdere typen podcasts een thuiskopie hebben gemaakt. 

Bovenstaande berekening resulteert in een netto marginale opbrengst voor rechtheb-

benden van radioprogramma’s van € 0,04578 tot € 0,04749 per stream.  

 

  

 

26 Wij maken hierbij de aanname dat een uitzending een uur duurt en dat er gemiddeld ca. 12 muzieknummers 

per uur worden gedraaid.  
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3 Audiovisuele werken 

3.1 Speelfilms, series, documentaires en overige tv-programma’s 

3.1.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor 

deze typen werken op basis van verschillende methoden benaderd.  

• Via de ‘bottom-up-benadering’ (via de jaarverslagen van Netflix) kwamen wij uit 

op een netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van ca. € 0,0012 tot 

ca. € 0,0022 per minuut. Voor een serie-aflevering van twintig minuten gaat het 

dan om een netto marginale opbrengst van € 0,023914 tot € 0,044768 per 

stream. In het geval van een film van honderd minuten gaat het dan om een 

netto marginale opbrengst van € 0,11957 tot € 0,22384 per stream.  

• Via de ‘brede’ top-down benadering (vanuit de marktprijzen) waarbij de econo-

mische waarde wordt afgeleid van feitelijke bestedingen van eindgebruikers, 

kwamen we uit op een gemiddelde netto marginale opbrengst voor rechtheb-

benden van € 0,145 tot € 0,249 per stream. Hierbij is niet gecorrigeerd voor 

het type werk. Het is voorstelbaar dat de waarde voor bepaalde typen werken 

lager is dan de voorgestelde range en voor andere juist iets hoger. De uitkom-

sten van deze benadering hadden dezelfde ordegrootte als de Netflix-

benadering. 

3.1.2 Noodzaak voor actualisatie  

Voor de bottom-up-benadering geldt dat er sowieso een noodzaak is voor een actuali-

satie. De waarden zijn destijds bepaald aan de hand van het jaarverslag over 2023 en 

er zijn inmiddels actuelere jaarverslagen beschikbaar. Voor de top-down benadering 

geldt dat er ook nieuwe data beschikbaar is. Aanvullend op deze twee benaderingen 

kiezen wij ervoor om nog een extra bottom-up-benadering te doen die meer toege-

spitst is op de Nederlandse situatie.  

3.1.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In deze paragraaf voeren we onze actualisatie uit van de netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden voor de categorie speelfilms, series, documentaires en overige 

televisieprogramma’s. Wij baseren ons daarvoor op een aantal routes.  

Actualisatie op basis van jaarverslagen 

In Tabel 2 hebben we een berekening gemaakt van de gemiddelde netto-opbrengst 

per stream voor rechthebbenden op basis van de jaarverslagen van Netflix voor de pe-

riode 2023-2025 als benadering voor de netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden. 
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Tabel 2 Berekening netto-opbrengst voor rechthebbenden voor video (o.b.v. Netflix jaarverslagen) 

 2023 2024 2025 

Omzet uit streaming $33.640.000.000 $39.000.966.000 $45.183.036.000 

Kosten licensed content $7.145.446.000 $7.689.014.000 $8.713.558.000 

Kosten produced content $7.051.991.000 $7.612.503.000 $7.708.608.000 

Totale contentkosten $14.197.437.000 $15.301.517.000  $16.422.166.000 

    

Totale streamtijd 1,098x1013 minuten 1,128 x1013 minuten 1,146 x1013 minuten 

    

Opbrengst per minuut ($) $0,001293  $0,001357  $0,001433  

Wisselkoers (Dollar naar 

euro)27 

0,9248 0,9239 0,885 

Opbrengst per minuut (€) € 0,0011958  € 0,0012533  € 0,0012682  

We hebben er in deze berekening voor de netto marginale opbrengst bewust voor ge-

kozen om alleen te kijken naar de kosten voor content. In het vorige onderzoek is er 

ook gekeken naar de totale kosten. Echter, deze kosten bevatten ook posten die niet 

relevant zijn voor de specifieke content, zoals algemene personeelskosten en marke-

tingkosten voor Netflix zelf. Door alleen te kijken naar de contentkosten sluiten we ook 

aan bij de berekening van andere typen werken (c.q. platforms), zoals muzieknummers 

(Spotify) en e-books/luisterboeken (Storytel). Wij zien dat de netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden redelijk stabiel is over de afgelopen drie jaar en dat deze 

uitkomt op € 0,0011958 tot € 0,0012682 per minuut.  

Voor bovenstaande cijfers geldt dat er idealiter wordt gekeken naar de Nederlandse si-

tuatie (bijvoorbeeld Videoland) maar daar zijn geen cijfers over beschikbaar. Wij 

moeten dus vertrekken vanuit vooral wereldwijde cijfers. In bovenstaande berekening 

is ook niet meegenomen dat er momenteel afspraken worden gemaakt tussen vi-

deostreamingplatforms en rechthebbenden over een additionele afdracht. Dit zou 

behelzen dat rechthebbenden van Nederlandse producties een additionele vergoeding 

van gemiddeld 6% van de relevante omzet van videostreamingplatforms krijgen (ook 

met terugwerkende kracht tot en met 2020).  

 

27 Gebaseerd op data van de ECB waarbij is gekeken naar de gemiddelde wisselkoers in het betreffende jaar 

[ecb.europa.eu] 

https://www.ecb.europa.eu/stats/policy_and_exchange_rates/euro_reference_exchange_rates/html/eurofxref-graph-usd.en.html
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Actualisatie op basis van Nederlandse omzet 

In aanvulling op een berekening van de jaarverslagen hebben we nog een berekening 

specifiek voor Nederland gedaan. Wij hebben daarvoor de volgende uitgangspunten 

gehanteerd: 

Abonnees in Nederland 

• In het eerste kwartaal van 2024 had bijna 50% van de Nederlandse huishou-

dens een abonnement op Netflix.28  

• Nederland telde op 1 januari 2024 8.374.404 huishoudens.29 

• Wij gaan ervan uit dat in het eerste kwartaal van 2024 4.178.202 huishoudens 

in Nederland een abonnement hadden op Netflix.  

Contentkosten voor Nederland 

• De totale omzet van Netflix in Nederland bedroeg in 2024 € 420.500.000.30 

• Het aandeel van de contentkosten binnen de totale omzet bedroeg in 2024 

39,23%.31  

• De totale contentkosten schatten wij daarom voor Nederland op 

€164.977.6555.  

Streamtijd van abonnees 

• De totale streamtijd van Netflix-abonnees wereldwijd bedroeg in 2024 11.280 

miljard minuten.  

• Het aantal betalende abonnees van Netflix wereldwijd was in 2024 gemiddeld 

genomen over het hele jaar 277.730.000. 32 

• De wereldwijd gemiddelde streamtijd per betalende abonnee van Netflix be-

droeg in 2024 111 minuten per dag.33 Idealiter hadden we dit berekend 

specifiek voor de Nederlandse situatie. Hier is echter geen data over beschik-

baar, dus hanteren wij het wereldwijd gemiddelde in onze berekening.  

 

28 Emerce (2024) Bijna 50 procent van alle Nederlandse huishoudens heeft een Netflix-abonnement.  

29 CBS (2026) Huishoudens; grootte, samenstelling, positie in het huishouden, 1 januari. [opendata.cbs.nl]. 

Geraadpleegd op 30 april 2026.  

30 Netflix kende in 2024 een marktaandeel van bijna 15% binnen de Nederlandse tv- en videomarkt. De omzet 

van de totale tv- en videomarkt bedroeg in 2024 2,9 miljard euro. De bron hiervoor is: het artikel op Twea-

kers van Schults (2025) Netflix is grootste streamingdienst in Nederland, Viaplay en Videoland volgen. 

[tweakers.net]. Het percentage is verbijzonderd naar 14,5% op basis van de volgende bron: Filmtotaal 

(2025) Netflix is de streamingkoning van Nederland maar de #2 is verassend te noemen. Voor het bepalen 

van de omzet hebben we de omzet van de gehele markt vermenigvuldigt met het marktaandeel van Netflix. 

31 Dit is gebaseerd door de contentkosten van Netflix voor het jaar 2024 te delen door de omzet van Netflix 

in 2024 (zie daarvoor Tabel 2). 

32 Netflix (2026) Annual Reports & Proxies. 2024 Annual Report. [ir.netflix.net] 

33 Wij hebben hiervoor de totale streamtijd in 2024 gedeeld door het gemiddeld aantal betalende abonnees 

in 2024.  

https://opendata.cbs.nl/#/CBS/nl/dataset/82905NED/table?dl=5E8CE
https://tweakers.net/nieuws/233484/netflix-is-grootste-streamingdienst-in-nederland-viaplay-en-videoland-volgen.html
https://ir.netflix.net/financials/annual-reports-and-proxies/default.aspx
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Gegeven de voorgaande berekeningen komen wij uit op een totale streamtijd van 

abonnees van Netflix in Nederland van 170 miljard minuten.34 Als wij dat delen door de 

totale contentkosten komen wij uit op een waarde van € 0,0009701 per minuut. Dit ligt 

net wat lager dan de eerder gevonden waarden.  

Actualisatie op basis van Nederlandse abonnementen 

Als derde hebben we nog een actualisatie gedaan op basis van de Nederlandse abon-

nementsprijzen.  

Streamtijd van abonnees 

• De totale streamtijd van Netflix-abonnees wereldwijd bedroeg in 2025 11.460 

miljard minuten.  

• Het aantal betalende abonnees van Netflix wereldwijd was in 2025 gemiddeld 

genomen over het hele jaar 307.063.000.35 

• De gemiddelde streamtijd van een betalende abonnee van Netflix bedroeg in 

2025 102 minuten per dag.36 Idealiter hadden we dit berekend specifiek voor 

de Nederlandse situatie. Hier is echter geen data over beschikbaar.  

Netflix kent in Nederland drie verschillende abonnementen: (1) Basis (€9,99 per 

maand), (2) Standaard (€15,99 per maand) en (3) Premium (€20,99 per maand). Voor 

onze berekening zijn wij uitgegaan van het Standaardabonnement waarmee op twee 

apparaten tegelijk Netflix kan worden gekeken. In onderstaande tabel is onze bereke-

ning te zien.  

Netflix Waarde 

Abonnementsprijs € 15,99 per maand 

Abonnementsprijs exclusief btw € 13,21 per maand 

Abonnementsprijs exclusief marge37 € 4,80 

Gemiddelde streamtijd per maand38 3.110 minuten 

Waarde per minuut streamen € 0,001544 

 

34 We gaan er hierbij van uit dat het wereldwijde kijkgedrag correspondeert met het Nederlandse kijkgedrag. 

Specifieke data voor Nederland is niet beschikbaar.  

35 Het aantal abonnees eind 2025 was 325 miljoen. Zie daarvoor: Serietotaal (2026) Netflix heft meer dan 

325 miljoen abonnees. [serietotaal.nl]. Het aantal abonnees bedroeg eind 2024 301.626.000 (Bron: jaarver-

slag). Wij hebben uiteindelijk het gemiddelde van de twee genomen.  

36 Wij hebben hiervoor de totale streamtijd in 2025 gedeeld door het aantal abonnees in 2025.  

37 Hiervoor is de abonnementsprijs exclusief btw vermenigvuldigt met 36,35%, het aandeel van de strea-

mingskosten binnen de totale omzet van Netflix in 2025.  

38 Hiervoor hebben we het aantal minuten van 102 vermenigvuldigd met 365 en vervolgens gedeeld door 12.  

https://www.serietotaal.nl/nieuws/42860/netflix-heeft-meer-dan-325-miljoen-abonnees-en-verhoogt-het-budget-naar-20-miljard-dollar-in-2026
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Op basis van voorgaande berekening komen wij uit op een waarde per minuut strea-

men van € 0,001544. Dit ligt net wat hoger dan de eerste berekening. Het is hierbij ook 

wel afhankelijk van het type abonnement. Als wij de berekening hadden gedaan voor 

het Basis-abonnement van € 9,99 per maand, zou de waarde nog maar € 0,000964 

per minuut bedragen. Dit komt doordat de abonnementsprijs lager ligt maar de stream-

tijd hetzelfde is. Evenzo zou de waarde € 0,002026 per minuut bedragen op basis van 

het Premium-abonnement van € 20,99 per maand. 

Actualisatie op basis van de top-down benadering 

Voor het onderzoek hebben we ook een actualisatie gedaan op basis van de in het vo-

rige onderzoek gehanteerde top-down benadering. Wij hebben toen de waarde van de 

audiovisuele markt bepaald op basis van de marktomvang, geschatte consumentenprij-

zen en de gemiddelde kijktijd. We maken bij de audiovisuele markt onderscheid naar 

twee deelmarkten. De eerste markt is die voor lineaire televisie, de tweede markt is die 

voor videostreamingdiensten. In de komende paragrafen werken we beiden markten 

nader uit.  

Markt voor lineaire televisie 

De markt voor lineaire televisie hebben wij ingeschat op €1.977 miljoen euro voor het 

jaar 2024. Dit is een opstelsom van de omzet bij de NPO (€767 miljoen), RTL (€504 mil-

joen), Talpa (€419 miljoen), de premiumkanalen (€250 miljoen) en de vergoeding voor 

doorgifte van films en tv-programma’s (€37,9 miljoen).  

Voor de NPO is het bedrag gebaseerd op de begroting39 voor lineaire televisie bij de 

NPO (€566 miljoen) voor 2024 waarbij we nog hebben gecorrigeerd voor de overhead. 

Dit hebben we gedaan door het bedrag van €566 miljoen te delen door de totale con-

tentkosten (€818 miljoen) en dit percentage te vermenigvuldigden met de overhead 

(€290 miljoen). Het bedrag wat dit opleverde (€200 miljoen), hebben we opgeteld bij 

het eerdere bedrag van €566 miljoen.  

Voor RTL hebben we ons gebaseerd op de cijfers uit het jaarverslag van 2024. Daaruit 

kwam naar voren dat RTL in 2024 een omzet had van €634 miljoen.40 Wij hebben hier-

bij wel gecorrigeerd voor de omzet van Videoland, dat platform valt namelijk onder 

RTL. Op basis van andere data weten wij dat Videoland een marktaandeel heeft van 

 

39 NPO (2023) Begroting 2024 NPO. [open.overheid.nl] 

40 Broadcast Magazine (2025) Uitstekende jaarcijfers 2024 voor RTL Nederland. [broadcastmagazine.nl] 

https://open.overheid.nl/documenten/dpc-3b6a1d3412114fb5afe0cf800f18d4a73211cfed/pdf
https://www.broadcastmagazine.nl/televisie-audio/televisie/uitstekende-jaarcijfers-2024-voor-rtl-nederland/
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4,5% binnen de totale televisie- en videomarkt van €2,9 miljard.41 Dit bedrag van 

€130,5 miljoen hebben we in mindering gebracht op de omzet van RTL.  

Voor Talpa hebben we ons gebaseerd op het jaarverslag van 2024.42 Het bedrag voor 

de premiumkanalen is gebaseerd op dezelfde bron als ons vorige onderzoek en heeft 

ook betrekking op 2024.43 De vergoeding voor doorgifte van films en tv-programma’s is 

gebaseerd op de informatie op de website van VOICE.44 

Omdat er geen data beschikbaar is over de totale streamtijd per abonnement (c.q. 

huishouden) baseren wij ons op de gemiddelde kijktijd per persoon zoals opgenomen in 

een rapport van het Nationaal Media Onderzoek (NMO).45 Zij rapporteerden dat in 2024 

de Nederlandse bevolking gemiddeld 2 uur en 10 minuten per dag naar televisiezen-

ders keek.46 Na een correctie voor de gemiddelde grootte van een huishouden (2,10) 47 

komen wij tot een gemiddelde kijktijd van 3 uur en 22 minuten per dag per huishou-

den.48 Dit dagelijks gemiddelde hanteren wij voor alle circa 8,4 miljoen Nederlandse 

huishoudens.49  

Markt voor videostreaming 

De totale omzet van videostreamingdiensten kan gebaseerd worden op verschillende 

bronnen. Telecompaper50 heeft het voor 2024 over een omzet van 1,2 miljard euro, ter-

wijl het Filmfonds spreekt over een bedrag van 1,347 miljard euro voor SVOD over 

2024.51 Wij gaan voor het onderzoek uit van de 1,347 miljard euro van het Filmfonds. 

Dit sluit aan bij het vorige onderzoek. Daarnaast is de informatie van Telecompaper ge-

baseerd op een nieuwsartikel en hebben wij niet de daadwerkelijke bron kunnen 

bekijken.  

 

41 Tweakers.Net (2025) Netflix is grootste streamingdienst in Nederland, Viaplay en Videoland volgen. [twea-

kers.net] 

42 Marketingreport (2026) Talpa Topco Holding jaarcijfers 2024: hogere omzetten en positief resultaat. [mar-

ketingreport.nl] 

43 Telecompaper (2025) Omzet streamingabonnementen voor het eerst boven EUR 1 mrd. [telecompa-

per.com/] 

44 VOICE (2026) Inzicht in geldstromen 2024. [voice-info.nl] 

45 NMO (2026) NMO Mediatrends 2025.  

46 NMO (2026) NMO Mediatrends 2025.  

47 De gemiddelde grootte van een huishouden is 2,10 personen, zie hiervoor CBS (2025) Huishoudens nu 

[www.cbs.nl]  

48 Gemiddelde van 2 uur en 10 minuten (alle personen in het huishouden kijken altijd samen) en 4 uur en 33 

minuten (alle personen in het huishouden kijken altijd alleen). 

49 Het gemiddelde aantal huishoudens in Nederland tussen 1 januari 2024 en 1 januari 2025 bedroeg 8,39 

miljoen. CBS (2025) Huishoudens; samenstelling, grootte, regio, 1 januari [opendata.cbs.nl]  

50 Broadcast Magazine (2025) Uitstekende jaarcijfers 2024 voor RTL Nederland. [broadcastmagazine.nl] 

51 Filmfonds (2025) Film facts & figures of the Netherlands. Summer 2025. [filmfonds.nl] 

https://tweakers.net/nieuws/233484/netflix-is-grootste-streamingdienst-in-nederland-viaplay-en-videoland-volgen.html
https://tweakers.net/nieuws/233484/netflix-is-grootste-streamingdienst-in-nederland-viaplay-en-videoland-volgen.html
https://marketingreport.nl/talpa-topco-holding-jaarcijfers-2024-hogere-omzetten-en-positief-resultaat/
https://marketingreport.nl/talpa-topco-holding-jaarcijfers-2024-hogere-omzetten-en-positief-resultaat/
https://www.telecompaper.com/nieuws/omzet-streamingabonnementen-voor-het-eerst-boven-eur-1-mrd--1532454
https://www.telecompaper.com/nieuws/omzet-streamingabonnementen-voor-het-eerst-boven-eur-1-mrd--1532454
https://www.voice-info.nl/Collectief-beheer/Inzicht-in-de-collectieve-geldstromen/Geldstroom-details
https://www.cbs.nl/nl-nl/visualisaties/dashboard-bevolking/woonsituatie/huishoudens-nu
https://opendata.cbs.nl/#/CBS/nl/dataset/71486ned/table?dl=D517D
https://www.broadcastmagazine.nl/televisie-audio/televisie/uitstekende-jaarcijfers-2024-voor-rtl-nederland/
https://assets.filmfonds.nl/FFF-2025_2025-09-03-095928_rell.pdf
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Het aantal abonnees van videostreamingdiensten is niet eenvoudig vast te stellen. In 

het eerdergenoemde onderzoek van de NMO wordt informatie gedeeld over het aantal 

videostreamingdiensten in gebruik per huishouden. Op basis van die informatie komen 

wij tot 3,5 abonnementen per huishouden. Echter, NMO rekent ook platforms als ESPN, 

Pathé Thuis en Ziggo Sport Totaal tot videostreamingdiensten. ESPN en Ziggo Sport 

Totaal rekenen wij al mee onder de premiumkanalen voor lineaire televisie en Pathé 

Thuis is een transactional videostreamingsdienst waarbij betaald moet worden per 

consumptie. Die laten wij juist buiten beschouwing in deze analyse. Bovendien is het 

onduidelijk wat er precies wordt verstaan onder gebruik. In het rapport van NMO wordt 

genoemd dat het gebruik in de praktijk kan afwijken van daadwerkelijk eigendom of be-

heer van een abonnement. Deze afwijking kan ontstaan omdat het technisch mogelijk 

is om streamingsdiensten te gebruiken zonder zelf een abonnement te hebben afge-

sloten. Dit kan dan door gebruik te maken van de inloggegevens van een persoon met 

een abonnement, al wordt hier steeds strenger tegen opgetreden. 

Voor dit onderzoek gaan wij uit van 1,16 videostreamingabonnementen per huishouden 

voor het jaar 2024. Dit aantal is bepaald op basis van het percentage van de huishou-

dens met een abonnement op de volgende streamingsdiensten52: Netflix (50% 

huishoudens), Videoland (20% huishoudens), Disney+ (19% huishoudens), Amazon 

Prime Video (15% huishouden) en Viaplay (12% huishoudens). Het totaal van deze dien-

sten telt op tot 116% (vandaar dus het aantal van 1,16). Overigens ontbreken in dit 

overzicht HBO Max en NPO Start Plus.  

Wij hebben voor de volledigheid nog gekeken of dit in lijn is met recentere data en dat 

lijkt het geval te zijn. In 2026 lijken Nederlandse huishoudens gemiddeld 1,37 abonne-

menten op videostreamingsdiensten te hebben. Dit aantal volgt uit twee verschillende 

bronnen. In het eerste geval is gekeken naar het totale aantal abonnees van de vol-

gende streamingsdiensten53: Netflix (4,2 miljoen), Videoland (2,1 miljoen), Disney+ (2,8 

miljoen), Amazon Prime Video (1,8 miljoen) en Viaplay (0,6 miljoen)54. We hebben daar-

naast gebruik gemaakt van de cijfers van Searchlab.55 Gemiddeld hebben Nederlandse 

huishoudens 2,4 abonnementen op streamingsdiensten, waaronder ook audio-strea-

mingsdiensten. De gemiddelde maanduitgave aan streaming bedraagt € 28, waarvan 

€ 16 (57%) aan videostreamingsdiensten. Op basis van de aanname dat de kosten voor 

streamingsabonnementen gelijk zijn verdeeld resulteert dit in gemiddeld 57%x2,4=1,37 

videostreamingsabonnementen per huishouden. 

 

52 GP Blog (2024) Een groot geheim onthuld? ‘Zoveel abonnees heeft Viaplay in Nederland’. 

[www.gpblog.com]. Geraadpleegd op 27 mei 2026.  

53 Searchlab (2026) Internetgebruik Nederland Statistieken 2026 [searchlab.nl] 

54 Totaal TV (2026) Toekomst Viaplay in Nederland onzeker: komende weken cruciaal. [www.totaaltv.nl]. Ge-

raadpleegd op 27 mei 2026.  

55 Searchlab (2026) Internetgebruik Nederland Statistieken 2026 [searchlab.nl]  

https://www.gpblog.com/nl/algemeen/zoveel-abonnees-heeft-viaplay-in-nederland.html
https://searchlab.nl/statistieken/internetgebruik-nederland-statistieken-2026
https://www.totaaltv.nl/nieuws/viaplay-toekomstbeeld-in-nederland-meer-onzeker-komende-weken-cruciaal/
https://searchlab.nl/statistieken/internetgebruik-nederland-statistieken-2026
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Qua streamtijd per abonnement (c.q. huishouden) gaan wij uit van een gemiddelde van 

111 minuten per dag per abonnement voor het jaar 2024. Dit gemiddelde volgt uit de 

totale streamtijd in 2024 voor Netflix gedeeld door het gemiddeld aantal betalende 

abonnees voor Netflix in 2024. Idealiter hadden we dit berekend specifiek voor Neder-

land én waarbij de gemiddelde streamtijd voor alle abonnementen is meegenomen. Er 

is echter geen betere data beschikbaar. Daarom doen wij de aanname dat deze dage-

lijkse gemiddelde streamtijd gelijk is voor alle abonnementen.  

Doorrekening 

Op basis van voorgaande informatie komen we uit op onderstaande prijzen per minuut 

content.  

• Voor lineaire televisie komen we uit op een gemiddelde prijs per minuut content 

van € 0,002365 tot € 0,004967 (gemiddeld €0,003204).56 

• Voor videostreamingdiensten komen we uit op een gemiddelde prijs per minuut 

content van €0,003417.57 

Wij hebben dit nog gewogen naar marktaandeel van de twee sectoren (o.b.v. de om-

zet) en komen dan uit tot een gewogen gemiddelde prijs van € 0,002791 tot 

€0,004339 per minuut (gemiddeld € 0,003290). Net als in het vorige onderzoek dienen 

we dan nog te corrigeren voor het feit dat slechts een deel van deze prijs bij rechtheb-

benden terechtkomt. Wij hanteren hierbij net als in het vorige onderzoek een 

percentage van 40%.  

Op basis van voorgaande komen we dan uit op een netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden van €0,001116 tot € 0,001735 per minuut voor audiovisuele werken 

(gemiddeld € 0,001316).  

Conclusie 

Wij komen in het onderzoek tot een aantal verschillende waarden voor de netto margi-

nale opbrengst voor rechthebbenden voor dit type werk. Het varieert tussen de 

€ 0,0009701 en € 0,001735 per minuut afhankelijk van de gekozen methodiek en het 

jaar.  

 

56 Wij gaan daarbij uit van €1.977 miljoen omzet gedeeld door 8,39 miljoen huishoudens (op basis van CBS-

data), een periode van 365 dagen en een gemiddelde streamtijd van 130 tot 273 minuten per dag per huis-

houden (gemiddeld 202).  

57 Wij gaan daarbij uit van €1.347 miljoen omzet gedeeld door 9,73 miljoen abonnementen (8,38 miljoen huis-

houdens o.b.v. CBS-data en 1,16 abonnementen per huishoudens), een periode van 365 dagen en een 

streamtijd van 111 minuten per dag per abonnement.  
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3.2 Onlinevideo’s 

3.2.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van 

onlinevideo’s vastgesteld op € 0,000465 tot € 0,018587 per stream. Dat was dan spe-

cifiek het geval voor YouTube. Het bedrag is destijds vastgesteld op basis van 

verschillende openbare bronnen.  

3.2.2 Noodzaak voor actualisatie  

In het vorige onderzoek bleek dat het lastig was om een goede netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden van de consumptie van onlinevideo’s vast te stellen. Er 

was sprake van een grote diversiteit aan bronnen van informatie. Op basis van nieuwe 

inzichten en andere bronnen zien wij nu mogelijkheden tot een verdere verfijning van 

de inschatting.  

3.2.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Waardebepaling o.b.v. advertentiemarkt 

Het verdienmodel van onlinevideo’s is gebaseerd op advertenties. Deloitte en VIA heb-

ben in april 2025 een onderzoek gepubliceerd over de markt voor digitale advertenties 

in Nederland. Zij stellen vast dat er in 2024 maar liefst €559 miljoen besteed is aan ad-

vertenties voor onlinevideo’s.58 Hierbij wordt enkel aangegeven dat het grootste 

gedeelte van deze uitgaven wordt gespendeerd aan YouTube. 

Het is belangrijk om op te merken dat TikTok en Snapchat buiten deze categorie vallen. 

Zij vallen binnen dat onderzoek onder de categorie social advertising. Er wordt geen 

uitsplitsing gemaakt naar het aandeel van TikTok en Snapchat binnen deze categorie.  

Voor de kijkcijfers hebben we ons gebaseerd op een publicatie van Channel Factory. In 

een artikel uit 202459 gaven zij aan dat Nederland in mei 2024 maar liefst 13 miljoen 

Nederlandse gebruikers heeft en dat deze gemiddeld 50 minuten per dag YouTube ke-

ken in mei. Voor het gehele jaar 2024 zou dit neer komen op 237,9 miljard minuten aan 

YouTube-video’s die bekeken zijn.60 Wij hebben deze cijfers ook geverifieerd bij de uit-

voerders van het onderzoek. Een van de redenen voor het hoge aantal minuten per dag 

is dat er ook veel muziekvideo’s worden bekeken (c.q. beluisterd) op YouTube.  

 

58 Deloitte & VIA (2025) Digital Advertising Spend 2024. The Netherlands.  

59 Marketingreport (2024) Channel Factory: Nederlanders kijken 50 minuten per dag naar YouTube. [marke-

tingreport.nl] 

60 50 minuten per dag x 366 dagen x 13 miljoen gebruikers 

https://marketingreport.nl/channel-factory-nederlanders-kijken-50-minuten-per-dag-naar-youtube/
https://marketingreport.nl/channel-factory-nederlanders-kijken-50-minuten-per-dag-naar-youtube/
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Wanneer wij aannemen dat het gehele bedrag van €559 miljoen aan reclame-uitgaven 

voor onlinevideo’s is besteed aan YouTube, komen wij tot een gemiddelde reclamebe-

steding van € 0,002350 per minuut voor YouTube. Hierbij dient voor het bepalen van 

de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden nog rekening te worden gehouden 

met de inhouding van YouTube zelf. Zij keren gemiddeld genomen ca. 55% uit aan 

rechthebbenden.61 Dit betekent dat wij uitkomen op een netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden van € 0,001292 per minuut voor onlinevideo’s.  

Reflectie 

In het eerder onderzoek kwamen we uit op een netto marginale opbrengst voor recht-

hebbenden van € 0,000465 tot € 0,018587 per stream. Het is lastig om een 

vergelijking met dat onderzoek te maken, omdat wij in het vorige onderzoek uitgingen 

van een waarde per stream, terwijl wij hier uitgaan van een waarde per minuut.  

Overigens is er nog wel een kanttekening te maken bij de nieuwe berekening. Voor de 

bepaling van de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden zijn wij ervan uitge-

gaan dat het kijkgedrag in de maand mei een representatieve weergave is voor het 

kijkgedrag in het hele jaar. Het is denkbaar dat er juist in de herfst en winter relatief 

meer YouTube wordt gekeken. 

Een ander aandachtspunt is dat wij TikTok niet hebben meegenomen in deze bereke-

ningen. Verschillende bronnen reppen over een gemiddelde tijdsconsumptie van 89 tot 

97 minuten per dag voor TikTok.62 Newcom rapporteert in hun sociale mediaonderzoek 

dat er in Nederland in 2024 2,4 miljoen dagelijkse gebruikers voor TikTok waren en 1,3 

miljoen dagelijkse gebruikers voor Snapchat. Belangrijk: zij hebben alleen Nederlanders 

van 15 jaar en ouder gevraagd om deel te nemen. Als we ervan uitgaan dat een dage-

lijkse gebruiker van TikTok 97 minuten spendeerde in de app (dat waren de meest 

recente cijfers), dan komen wij voor 2024 uit op een totale kijktijd van 84,972 miljard 

minuten. Dit is substantieel en komt qua ordegrootte in de buurt van de 237,9 miljard 

minuten per jaar voor YouTube. In het hypothetische scenario dat er nul euro aan ad-

vertenties wordt besteed op TikTok zou door het meenemen van de kijkminuten op 

TikTok de waarde per minuut dalen van € 0,001292 naar € 0,0009522.63 Maar uit het 

onderzoek van Deloitte en VIA wordt duidelijk dat dit niet het geval is. Alleen weten we 

niet of de waarde in dezelfde orde van grootte ligt als voor YouTube. De geactuali-

seerde netto marginale opbrengst gaat daarom uit van de aanname dat de vergoeding 

per minuut voor onlinevideo’s via andere platforms vergelijkbaar is met YouTube.   

 

61 Zie [www.youtube.com] 

62 Zie: [dutchcowboys.nl] en [bright.nl] 

63 € 559 miljoen x 55% uitkering aan rechthebbenden / (84,972 miljard minuten TikTok + 237,9 miljard minu-

ten YouTube).  

https://www.youtube.com/howyoutubeworks/creator-economy/
https://www.dutchcowboys.nl/socialmedia/zoveel-tijd-spenderen-nederlanders-op-tiktok
https://www.bright.nl/nieuws/1738123/hoeveel-tijd-spenderen-we-dagelijks-aan-social-media-dit-zijn-de-cijfers-per-app.html
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Tegelijkertijd geldt ook dat wij bij het bepalen van de waarde van YouTube-video’s niet 

de inkomsten van YouTube Premium hebben meegenomen. Personen met een abonne-

ment hierop krijgen geen advertenties te zien maar er wordt wel een vergoeding 

uitgekeerd aan de rechthebbenden van video’s.  

3.3 Muziekvideo’s 

3.3.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het vorige onderzoek kwamen wij tot een gemiddelde netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden per stream van een muziekvideo van €0,009659 met een onder- 

en bovengrens van € 0,000697 en € 0,023914.  

3.3.2 Noodzaak voor actualisatie  

De waarde van de muziekvideo’s was gebaseerd op de netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden van de reguliere video’s (zoals speelfilms en series) en die van online-

video’s. Aangezien beide aangepast zijn in dit onderzoek, dient ook de waarde voor 

muziekvideo’s te worden herzien. 

3.3.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Voor de waardebepaling hebben we dezelfde aanpak gehanteerd als bij het vorige on-

derzoek.  

• 38,6% van de muziekvideo’s is een concertregistratie en is daardoor vergelijk-

baar met een video uit de eerste categorie (speelfilms, series, documentaires 

en overige televisieprogramma’s). 

• 61,4% van de muziekvideo’s is een videoclip en is daardoor vergelijkbaar met 

onlinevideo’s. 

• Voor concertregistraties hanteren we als netto marginale opbrengst voor recht-

hebbenden per stream een bedrag van € 0,0009701 tot € 0,001716 per minuut 

(de waarde van een minuut reguliere video). 

• Voor videoclips hanteren we als netto marginale opbrengst van rechthebben-

den per stream een bedrag van € 0,001292 (de waarde van een minuut online 

video).  

Op basis van die berekening komen we uit op een gemiddelde netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden per stream van muziekvideo’s van € 0,001168 tot 

€0,001456 per minuut voor het jaar 2024.   
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4 Boeken en geschriften 

4.1 E-books 

4.1.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor 

e-books vastgesteld op € 0,8512 per consumptie. Dit is vastgesteld op basis van de 

vergoeding die door de Koninklijke Bibliotheek wordt uitbetaald voor het lenen van een 

e-book bij de Online Bibliotheek.  

4.1.2 Noodzaak voor actualisatie  

De belangrijkste noodzaak voor de actualisatie is dat het tarief destijds gebaseerd was 

op de vergoeding die in 2020 werd uitbetaald en dat het gebaseerd is op het business-

model van de Online Bibliotheek. Er zijn echter ook andere platforms waarop e-books 

gelezen kunnen worden, zoals Kobo Plus, op basis van andere modellen.  

4.1.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Onderzoeken van de Auteursbond en Groep Algemene Uitgevers (GAU)  

Voor de actualisatie hebben wij gesproken met de Auteursbond en de GAU. Beiden ga-

ven in het gesprek aan dat zij onderzoek (laten) doen naar de tarieven voor e-books en 

luisterboeken. 

De Auteursbond heeft haar achterban opgeroepen om informatie met hen te delen over 

de jaarlijkse royaltyafrekeningen die zij ontvangen van hun uitgever.64 Sinds 2022 geldt 

er namelijk een wettelijke transparantieverplichting, op basis waarvan schrijvers en 

vertalers kunnen controleren of hun uitgever hen de juiste informatie geeft over de ex-

ploitatieopbrengsten van hun werk. Middels het onderzoek wil de Auteursbond inzicht 

krijgen in hoe de uitgevers omgaan met deze verplichting.  

De GAU gaat onderzoek doen naar de inkomsten uit streaming (van e-books en luister-

boeken).65 Bij hen komt het onderzoek voort uit de onduidelijkheid die er momenteel 

over bestaat. Voor het onderzoek wordt, door een onafhankelijk onderzoeksbureau, in-

zage verkregen in de financiële administratie van een aantal uitgeverijen. De GAU heeft 

daarbij aangegeven dat een aantal grote en kleine uitgeverijen al medewerking heeft 

toegezegd.  

 

64 [auteursbond.nl] 

65 [algemene-uitgevers.nl] 

https://auteursbond.nl/auteursbond-onderzoekt-naleving-transparantieverplichting/
https://www.algemene-uitgevers.nl/actueel/gau-start-onderzoek-naar-inkomsten-voor-auteurs-en-uitgevers-uit-streaming
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Voor beide onderzoeken geldt dat ze op dit moment in uitvoering zijn. Het is inmiddels 

ook duidelijk dat er geen resultaten bekend zullen worden voor oplevering van ons on-

derzoek. Het is overigens ook nog de vraag of deze rapporten openbaar worden. 

Tegelijkertijd kunnen ze voor de SONT wel waardevolle input opleveren. Er wordt na-

melijk veel duidelijker inzichtelijk gemaakt wat de inkomsten zijn vanuit 

streamingsdiensten voor e-books en luisterboeken. Bij de GAU wordt daarvoor zelfs 

brondata geraadpleegd en dat zou een nauwkeurig beeld op moeten leveren. In onze 

ogen is het voor de SONT waardevol om te verkennen of er van deze resultaten ge-

bruik gemaakt kan worden bij een toekomstige waardebepaling.  

Waardebepaling vanuit e-lending 

Voor de waardebepaling vanuit e-lending geldt dat wij dit nu gebaseerd hebben op 

data over 2020. Dit was het meest recente jaar waarvoor openbare data beschikbaar 

was. Wij hebben binnen het vorige onderzoek ook contact gehad met de Koninklijke Bi-

bliotheek en het was helaas niet mogelijk om recentere data met ons te delen.  

Voor dit onderzoek hebben we daarom gekeken of we op basis van de ontwikkeling 

van de tarieven voor het Digitaal Standaard abonnement van de Online Bibliotheek een 

correctie konden toepassen. De informatie hierover was online niet beschikbaar dus wij 

hebben dit opgevraagd bij de Online Bibliotheek. Zij gaven aan dat het tarief voor het 

Digitaal Standaard abonnement in 2020 € 42 per jaar bedroeg. Op dit moment is het 

tarief voor hetzelfde abonnement € 45 per jaar. Dit is een stijging van meer dan 7 pro-

cent.  

Wij hebben deze stijging toegepast op de eerder door ons bepaalde netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden. Hiermee komt de netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden per consumptie van een e-book uit op € 0,912.  

Waardebepaling via abonnementsmodellen  

Een andere route die is verkend in deze actualisatie is een waardebepaling via abonne-

mentsmodellen. Wij hebben hiervoor gekeken naar de twee van de grootste 

commerciële platforms van e-books in Nederland: Kobo Plus en Storytel.66  

Abonnement Doel Lees- en luistertijd Prijs per maand 

Kobo Plus Lezen Lezen Onbeperkt € 11,99 

Kobo Plus Luisteren Luisteren Onbeperkt € 11,99 

Kobo Plus Lezen & 

Luisteren 

Lezen en Luisteren Onbeperkt € 14,99 

 

66 KVB Boekwerk (2024) Gebruik leesabonnementen blijft groeien. [kvbboekwerk.nl] 

https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/smb-gfk-kwartaalmetingen/gebruik-leesabonnementen-blijft-groeien
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Abonnement Doel Lees- en luistertijd Prijs per maand 

Storytel Flex Lezen en Luisteren 10 uur per 30 dagen € 7,99 

Storytel Premium Lezen en Luisteren 30 uur per 30 dagen € 9,99 

Storytel Unlimited Lezen en Luisteren Onbeperkt € 13,99 

 

De platforms kennen net iets anders businessmodellen. Kobo Plus biedt altijd een on-

beperkte lees- en/of luistertijd aan, en de gebruiker kan zelf kiezen of e-books en/of 

luisterboeken in het abonnement vallen. Bij Storytel vallen zowel e-books als luister-

boeken altijd in het abonnement. Bij Storytel onderscheiden de abonnementen zich in 

tegenstelling tot Kobo juist op de maximale lees/luistertijd. De duurste abonnementen 

van beide platforms bieden beide zowel luister- als leesboeken bij een onbeperkte 

lees- c.q. luistertijd. 

Om te komen tot een waardebepaling is er een aantal aannames die wij moeten doen. 

De eerste is dat de uitbetaling van Kobo Plus en Storytel op een vergelijkbare manier 

gaat als bij Spotify. Spotify keert een vrij stabiel percentage van hun inkomsten uit aan 

de rechthebbenden. Uit het jaarverslag van Storytel wordt duidelijk dat in 2025 hun 

cost of sales 57,6% was67, waarmee wij de aanname doen dat dit het percentage is dat 

zij hebben uitgekeerd aan hun rechthebbenden.  

KVB Boekwerk heeft data gepubliceerd over de gemiddelde gebruiksduur van leesplat-

formen per week.68 Er wordt per persoon gemiddeld 271 minuten aan e-books per 

week gelezen, en gemiddeld 165 minuten aan luisterboeken per week beluisterd. Onze 

aanname is dat dit vergelijkbaar is met het gedrag van gebruikers van Kobo Plus en 

Storytel. Op maandbasis komt de luistertijd van luisterboeken dan uit op 715 minuten 

en de leestijd van e-books op 1.174 minuten. Hoewel het in de praktijk mogelijk is om 

abonnementen te delen met andere personen corrigeren wij hier niet voor in de bere-

keningen, omdat hier geen cijfers over beschikbaar zijn. Later in deze paragraaf 

reflecteren wij op deze aanname. 

In onderstaande tabel hebben we een waardebepaling gedaan voor Kobo Plus Lezen 

De belangrijkste aanname is dat de hierboven gemiddelde leestijd van 1.174 represen-

tatief is voor alle gebruikers van Kobo Plus Lezen in Nederland. Verder gaan we ervan 

uit dat de prijs per minuut wordt bepaald door de netto-inkomsten (na aftrek van de 

brutomarge van de aanbieders) te delen door het aantal leesminuten. Zo werkt de 

waardebepaling ook voor muziekstreamingsdiensten zoals Spotify.  

 

67 Zie pagina 7 in dit document: [storytelgroup.com]. Het gaat dan om de cost of sales van 2.025,5 miljoen 

Zweedse kronen gedeeld door de net sales van 3.518 miljoen Zweedse kronen.  

68 KVB Boekwerk (2025) Luisterboeken en podcasts winnen terrein. [kvbboekwerk.nl] 

https://www.storytelgroup.com/en/wp-content/uploads/sites/2/2021/10/report-year-end-report-2025-260211.pdf
https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/thematische-onderzoeken/luisterboeken-en-podcasts-winnen-terrein
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Kobo Plus Lezen  

Abonnementsprijs € 11,99 per maand 

Abonnementsprijs exclusief btw € 9,91 per maand 

Abonnementsprijs exclusief marge69 € 5,705 

Gemiddelde leestijd per maand 1.174 minuten 

Waarde per minuut lezen € 0,004858 

 

Voor Kobo Plus Lezen komen wij op waarde per minuut lezen uit van € 0,004858. 

Doordat boeken qua dikte en complexiteit van elkaar verschillen is het niet eenvoudig 

om een vertaling te maken naar een waarde per consumptie van een e-book. Nu is dat 

ook niet direct nodig voor dit onderzoek, maar het is wel wenselijk om een vergelijking 

te kunnen maken met de eerdere bedragen. Uitgaande van een gemiddelde leesduur 

van 6 uur voor een boek70, komen wij voor Kobo Plus Lezen uit op een netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden van € 1,7490 per consumptie.71 Dit is substantieel ho-

ger dan de €0,912 per consumptie die wij eerder hebben bepaald.  

We hebben de waarde per minuut nog voor een aantal andere abonnementen doorge-

rekend:  

Platform Prijs per maand Vergoeding per minuut Vergoeding per boek 

StoryTel Pre-

mium72  

€9,99 € 0,004048 € 1,4572 

Kobo Plus Lezen 

en Luisteren  

€ 14,99 € 0,006074 € 2,1866 

Storytel Unlimited  € 13,99 € 0,005669 € 2,0407 

 

69 Hiervoor is de abonnementsprijs exclusief btw vermenigvuldigt met 57,6% (percentage dat wordt uitge-

keerd aan rechthebbenden).  

70 Het is lastig om betrouwbare informatie te vinden over de gemiddelde leesduur van een e-book. De gemid-

delde leesduur hangt af van de dikte van het boek en de leessnelheid van de lezer. Dit getal is een 

inschatting van onze kant op basis van verschillende onlinebronnen.  

71 Hierbij merken wij op dat voor de uitkomst van onze analyse het niet uitmaakt welke gemiddelde leesduur 

wij hanteren. Wij gebruiken deze gemiddelde leesduur om een vergelijking te kunnen maken met de eerder 

bepaalde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden per consumptie van een e-book o.b.v. een ver-

gelijking met het lenen van een e-book. 

72 Met een leestijd van ca. 20 uur per maand zou de gemiddelde lezer binnen de limiet (30 uur) van dit abon-

nement blijven.  
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De waarde per minuut ligt bij de laatste twee abonnementen aanmerkelijk hoger dan in 

de eerdere berekening. Dat komt doordat er gerekend wordt met een hogere abonne-

mentsprijs. De vraag is of dat een realistische benadering is, omdat bij die laatste twee 

abonnementen ook luisterboeken beluisterd kunnen worden. Indien iemand zowel leest 

als luistert dan daalt de waarde naar € 0,003523 en € 0,003775 per minuut.73 

Zoals eerder benoemd moeten we bij de abonnementen nog wel één kanttekening 

plaatsen. Het is mogelijk om deze te delen met andere personen, zowel binnen als bui-

ten een huishouden. Dit kan al gedaan worden door simpel de inloggegevens te delen. 

Het is daardoor de vraag of de gemiddelde leesduur per abonnement wel de juiste is. 

Stel dat bijvoorbeeld twee personen van hetzelfde Kobo Plus Lezen account gebruiken 

en allebei evenveel lezen, dan daalt de waarde per consumptie van € 0,004858 naar 

€ 0,002429 per minuut en van € 1,7490 per boek naar € 0,8745 per boek. Bij Storytel 

geldt hierbij wel dat je maar op één apparaat tegelijk de app kan gebruiken, al blijkt in 

de praktijk dat dit eenvoudig te omzeilen is.74  

Conclusie 

Het is lastig om een eenduidige waarde te bepalen voor de netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden van de consumptie van een e-book. De grootste uitdaging is dat 

er op dit moment twee onderzoeken uit worden gevoerd naar de vergoedingen van 

streamingsdiensten voor rechthebbenden. Die kunnen gedetailleerd inzicht bieden in 

de Nederlandse situatie en zijn het meest bruikbaar. Tegelijkertijd geldt dat die onder-

zoeken nog niet zijn afgerond voordat dit onderzoek moet worden opgeleverd.  

Vanuit de e-lending komen wij in ieder geval tot een netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden van € 0,912 per beluisterd boek. Uitgaande van een e-book met een 

leestijd van 6 uur zou de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden € 0,002533 

per minuut zijn. Vanuit de abonnementsmodellen komen wij tot een netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden van €0,004048 tot €0,06074 per minuut voor een e-

book (en daarmee ca. €1,45 tot €2,20 voor een geheel boek).  

Wij hebben getracht een inschatting te maken voor de Nederlandse situatie. Wij weten 

dat van 19% van alle e-book lezers Kobo Plus gebruikt en 13% de Online Bibliotheek 

(13%).75 Daarnaast hebben we een inschatting gemaakt voor elk van de waarden op 

basis van de informatie uit de vorige paragraaf. In onderstaande is het overzicht te 

zien.  

 

73 Dit is dan onder de aanname van een gemiddelde leestijd van 1174 minuten per maand en luistertijd van 

715 minuten per maand. 

74 Zie: [support.storytel.com] 

75 KVB Boekwerk (2025) Luisterboeken én podcasts winnen terrein. [kvbboekwerk.nl]. Het gaat dus om het 

aandeel gebruikers van die platforms binnen de totale groep e-book lezers. Binnen deze groep is er ook 

een deel dat e-books los koopt en/of een ander leesplatform gebruikt.  

https://support.storytel.com/hc/nl/articles/4732608963228-Op-hoeveel-apparaten-kan-ik-luisteren
https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/thematische-onderzoeken/luisterboeken-en-podcasts-winnen-terrein
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 Aandeel Waarde per minuut 

Kobo Plus (Lezen) 19% € 0,004858  

Online Bibliotheek KB 13% € 0,002533 

Uitgaande van deze waarden hebben wij een gewogen gemiddelde bepaald en daar-

mee kwamen wij uit op een netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van 

€0,003914 per minuut voor een e-book. 

4.2 Luisterboeken 

4.2.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

In het eerdere onderzoek is de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor 

luisterboeken vastgesteld op € 0,8512 per consumptie. Dit is dezelfde netto marginale 

opbrengst voor rechthebbenden als werd gehanteerd bij e-books. Er is hiervoor geko-

zen omdat er beperkte informatie beschikbaar was.  

4.2.2 Noodzaak voor actualisatie  

Een van de redenen om te kijken naar een actualisatie van de netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden van luisterboeken is een nieuwsbericht dat recentelijk 

verscheen. Daaruit kwam naar voren dat schrijfster Lieke Marsman 8,5 eurocent had 

overgehouden per beluisterd boek op het platform Fluister76. Dit wekt de indruk dat de 

eerder door ons gemaakte inschatting aan de hoge kant is.  

Een ander punt is dat Spotify in 2024 als nieuwe speler is gearriveerd op de luisterboe-

kenmarkt, en direct ook een dominant marktaandeel heeft verworven.77 Eerder in 

paragraaf 2.1.3 gaven we ook al aan dat Spotify een prijsverhoging heeft doorgevoerd 

ten gunste van de luisterboeken.  

4.2.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Onderzoek Auteursbond en GAU 

Net als bij de waardebepaling van de e-books geldt voor de luisterboeken dat de on-

derzoeken van de Auteursbond en de GAU zeer waardevol zijn. Echter, wij kunnen 

deze niet gebruiken voor ons onderzoek.  

 

76 NOS (2026) Schrijversbond boos over tarieven streamingsdiensten: ‘8,5 cent per beluister boek’. [nos.nl] 

77 KVB Boekwerk (2025) Luisterboeken en podcasts winnen terrein. [kvbboekwerk.nl] 

https://nos.nl/artikel/2602770-schrijversbond-boos-over-tarieven-streamingdiensten-8-5-cent-per-beluisterd-boek
https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/thematische-onderzoeken/luisterboeken-en-podcasts-winnen-terrein
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Waardebepaling vanuit e-lending 

Voor de waardebepaling vanuit e-lending geldt dat wij in het vorige onderzoek voor 

luisterboeken dezelfde waarde hebben gehanteerd als e-books. Hiermee komt de 

netto marginale opbrengst voor rechthebbenden per consumptie van een luisterboek 

uit op € 0,912. 

Waardebepaling vanuit abonnementsmodellen: Fluister 

Wij hebben bij de inventarisatie daarom eerst in nader detail naar het nieuwsbericht 

over de vergoeding voor luisterboeken gekeken. In het bericht werd aangegeven dat 

schrijfster Lieke Marsman 8,5 eurocent per beluisterd boek overhield op het platform 

Fluister. De eerste kanttekening hierbij is dat zij niet de enige rechthebbende is; de uit-

geverij ontvangt ook een vergoeding. In het artikel wordt aangegeven dat de auteurs 

bij fysieke boeken 10% van de verkoopprijs ontvangen en bij e-books 25% van de 

netto-opbrengst. In het artikel is niet gespecificeerd wat die netto-opbrengst precies 

betekent.  

Als we de aanname doen dat Lieke Marsman ook 25% van de netto-opbrengst heeft 

gekregen dan zou er per boek 34 eurocent zijn uitgekeerd aan de rechthebbenden. 

Nog steeds lager dan onze eerdere bevindingen maar het verschil is wel minder groot. 

Het is ook de vraag hoe representatief Fluister is voor de markt voor luisterboeken. Ze 

staan niet in de top drie van platforms via waar luisterboeken worden geconsumeerd. 

Dat zijn namelijk Spotify, Storytel en de Online Bibliotheek.78 Wat ten slotte ook een rol 

speelt, is dat Fluister onderdeel is van DPG Media. Mensen die al een abonnement heb-

ben op een krant of magazine van DPG Media kunnen Fluister zonder meerkosten 

gebruiken, terwijl een regulier abonnement begint vanaf € 2,30 per week. Nu geldt bij 

platforms voor luisterboeken eenzelfde verdienmodel voor rechthebbenden als bij mu-

ziekstreamingsplatforms. Daarbij wordt een deel van de inkomsten afgedragen aan de 

rechthebbenden. De afdracht per minuut luisteren (naar een muzieknummer of luister-

boek) wordt bepaald door de totale inkomsten voor rechthebbenden te delen door de 

totale luistertijd van alle gebruikers. Bij Fluister is de kans aanwezig dat de inkomsten 

relatief laag zijn omdat veel gebruikers er zonder meerkosten gebruik van kunnen ma-

ken (omdat ze al een abonnement hebben op een krant of magazine van DPG Media). 

Als die gebruikers Fluister wel veel gebruiken kan dit leiden tot een lage afdracht per 

minuut voor rechthebbenden. Dit kan dus een mogelijke verklaring zijn voor de eerder-

genoemde lage afdracht van schrijfster Lieke Marsman.  

Waardebepaling via abonnementsmodellen: Kobo Plus, Storytel en Spotify 

Net als bij de e-books kunnen we voor de luisterboeken ook gebruik maken van een 

waardebepaling via de abonnementsmodellen van Storytel en Kobo Plus. Daarnaast is 

 

78 KVB Boekwerk (2025) Luisterboeken én podcasts winnen terrein. [kvbboekwerk.nl] 

https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/thematische-onderzoeken/luisterboeken-en-podcasts-winnen-terrein
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uiteraard Spotify ook van belang, omdat die zoals hiervoor aangegeven de nieuwe en 

dominante speler is. Wij behandelen die later in deze paragraaf.  

In onderstaande tabel hebben we een waardebepaling gedaan voor Kobo Plus Luiste-

ren. Wij gaan uit van een gemiddelde luistertijd van 715 minuten per maand. De 

belangrijkste aanname is dat die luistertijd representatief is voor alle gebruikers van 

Kobo Plus Luisteren in Nederland. Wij houden hierbij geen rekening met de mogelijk-

heid om abonnementen te delen. Later in deze paragraaf reflecteren wij op deze 

aanname. Verder gaan we ervan uit dat de prijs per minuut wordt bepaald door de 

netto-inkomsten (na aftrek van de brutomarge van de aanbieders) te delen door het 

aantal leesminuten. Zo werkt de waardebepaling ook voor muziekstreamingsdiensten 

zoals Spotify.  

Kobo Plus Luisteren  

Abonnementsprijs € 11,99 per maand 

Abonnementsprijs exclusief btw € 9,91 per maand 

Abonnementsprijs exclusief marge79 € 5,705 

Gemiddelde leestijd per maand 715 

Waarde per minuut lezen € 0,007979 

 

Voor Kobo Plus Luisteren komen wij op een waarde per minuut luisteren uit van 

€0,007979. Doordat boeken qua dikte en complexiteit van elkaar verschillen is het niet 

eenvoudig om een vertaling te maken naar een waarde per consumptie van een luister-

boek. Nu is dat ook niet direct nodig voor dit onderzoek, maar het is wel wenselijk om 

een vergelijking te kunnen maken met de eerdere bedragen. Uitgaande van een gemid-

delde luistertijd van een boek van 10 uur80, komen wij voor Kobo Plus Luisteren uit op 

een netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van € 4,7876 per consumptie.81 

Dit is substantieel hoger dan de €0,912 per consumptie die wij eerder hebben bepaald.  

We hebben de waarde per minuut nog voor een aantal andere abonnementen doorge-

rekend:  

 

79 Hiervoor is de abonnementsprijs exclusief btw vermenigvuldigt met 59,1% (100% - bruto marge van 40,9%) 

80 Het is lastig om betrouwbare informatie te vinden over de gemiddelde luisterduur van een luisterboek. Wij 

hebben een bron gevonden die rept over een gemiddelde luisterduur van 8 tot 12 uur [speechify.com] 

81 Hierbij merken wij op dat voor de uitkomst van onze analyse het niet uitmaakt welke gemiddelde luister-

duur wij hanteren. Wij gebruiken deze gemiddelde luisterduur om een vergelijking te kunnen maken met de 

eerder bepaalde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden per consumptie van een luisterboek 

o.b.v. een vergelijking met het lenen van een luisterboek.  

https://speechify.com/nl/blog/average-length-of-an-audiobook/
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Platform Prijs per maand Vergoeding per minuut Vergoeding per boek 

StoryTel Pre-

mium82  

€9,99 € 0,006648 € 3,9890 

Kobo Plus Lezen 

en Luisteren  

€ 14,99 € 0,009976 € 5,9855 

Storytel Unlimited  € 13,99 € 0,009310 € 5,5862 

De waarde per minuut ligt bij de laatste twee abonnementen aanmerkelijk hoger dan in 

de eerdere berekening. Dat komt doordat er gerekend wordt met een hogere abonne-

mentsprijs. De vraag is of dat een realistische benadering is omdat bij die laatste twee 

abonnementen ook boeken gelezen kunnen worden. Indien iemand zowel luistert als 

leest dan daalt de waarde naar € 0,003523 en € 0,003775 per minuut.83 

Er zit bij de abonnementen nog wel één kanttekening. Het is mogelijk om deze delen 

met andere personen, zowel binnen als buiten een huishouden. Dit kan al gedaan wor-

den door simpel de inloggegevens te delen. Het is daardoor de vraag of de gemiddelde 

leesduur per abonnement wel de juiste is. Stel dat bijvoorbeeld twee personen van het-

zelfde Kobo Plus Luisteren account gebruiken en allebei evenveel luisteren, dan daalt 

de waarde per consumptie van € 0,007979 naar € 0,003990 per minuut en van 

€ 4,7876 per boek naar € 2,3938 per boek. Bij Storytel geldt hierbij wel dat je maar op 

één apparaat tegelijk de app kan gebruiken, al blijkt in de praktijk dat dit eenvoudig te 

omzeilen is.84 

Het abonnementsmodel van Spotify is ingewikkelder. Binnen Spotify Premium is het 

namelijk mogelijk om luisterboeken te beluisteren voor 12 tot 15 uur per maand. Dit is 

dus naast de mogelijkheid tot het beluisteren van muzieknummers (en gezien de abon-

nementsprijs ligt de nadruk daar nog altijd op muzieknummers – met andere woorden, 

het ligt niet voor de hand dat abonnees een Spotify-abonnement afsluiten en uitslui-

tend naar luisterboeken luisteren). Zoals eerder aangegeven heeft Spotify de 

prijsverhoging van hun abonnementen daarnaast aangegrepen om gebruikers de mo-

gelijkheid te bieden om luisterboeken te consumeren. Voor dit onderzoek hebben wij 

tot slot gekeken of wij meer informatie konden vinden over de vergoedingen die vanuit 

Spotify worden betaald aan rechthebbenden. Een van de bronnen is een artikel van 

 

82 Met een leestijd van ca. 20 uur per maand zou de gemiddelde lezer binnen de limiet (30 uur) van dit abon-

nement blijven.  

83 Dit is dan onder de aanname van een gemiddelde leestijd van 1174 minuten per maand en luistertijd van 

715 minuten per maand. 

84 Zie: [support.storytel.com] 

https://support.storytel.com/hc/nl/articles/4732608963228-Op-hoeveel-apparaten-kan-ik-luisteren
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een schrijfster die zelf luisterboeken op Spotify heeft staan.85 In haar artikel verwijst ze 

ook naar een spreadsheet met achterliggende data over de totale vergoeding die zij 

heeft ontvangen. Omdat deze schrijfster haar boeken zelf heeft ingesproken ontvangt 

zij zowel de auteursvergoeding als de naburige rechten voor het inspreken. Onder-

staande tabel geeft deze achterliggende data.  

 

Zij komt uit op een totale vergoeding van $ 2,9550 per beluisterd boek en na omreke-

ning op een waarde van $ 0,00572486 per beluisterde minuut. De gemiddelde 

wisselkoers was in die periode $ 1,1681 voor € 1.87 Op basis van die wisselkoers komen 

wij uit op een waarde €2,5295 per beluisterd boek en een waarde van € 0,004897 per 

beluisterde minuut. Dit zit in dezelfde ordegrootte als de waarden voor Storytel en 

Kobo Plus, maar is wel lager. Het is ook de vraag of er voor Nederland andere afspra-

ken gemaakt zijn tussen Spotify en de rechthebbenden. 

Conclusie 

Het is lastig om een duidelijke conclusie te trekken over de netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden van de consumptie van een luisterboek. De grootste uitdaging is 

dat er op dit moment twee onderzoeken uit worden gevoerd naar de vergoedingen van 

streamingsdiensten voor rechthebbenden. Die kunnen gedetailleerd inzicht bieden in 

de Nederlandse situatie en zijn het meest bruikbaar. Tegelijkertijd geldt dat die onder-

zoeken nog niet zijn afgerond voordat dit onderzoek moet worden opgeleverd.  

 

85 Amie Mcnee (2025) How much money do i make from audiobooks? Are audiobooks actual worth it for au-

thors? [amiemcnee.substack.com] 

86 Wij hebben hiervoor het totaal aantal minuten bepaald voor juli, augustus en september 2025 (dit was 

268.365). Vervolgens hebben we dit gedeeld door de uitbetaalde royalties van $1.535,99 

87 [ecb.europa.eu] 

https://amiemcnee.substack.com/p/how-much-money-do-i-make-from-audiobooks
https://www.ecb.europa.eu/stats/policy_and_exchange_rates/euro_reference_exchange_rates/html/eurofxref-graph-usd.en.html
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Vanuit de e-lending komen wij in ieder geval tot een netto marginale opbrengst voor 

rechthebbenden van € 0,912 per beluisterd boek. Uitgaande van een luisterboek van 

10 uur zou de netto marginale opbrengst voor rechthebbenden €0,001520 per minuut 

zijn. Vanuit de abonnementsmodellen komen wij tot een netto marginale opbrengst 

voor rechthebbenden van € 0,004897 tot € 0,009976 per minuut voor een luisterboek 

(en daarmee ca. € 2,5 tot € 6,00 voor een geheel boek). Dit is fors hoger dan de eerder 

gevonden waarden, maar lijkt tegelijkertijd wel recht te doen aan de werkelijke situatie. 

Zeker omdat het bedrag van € 2,5 per beluisterd boek ook wordt ondersteund door 

een concreet voorbeeld.  

Wij hebben getracht een inschatting te maken voor de Nederlandse situatie. Wij weten 

de marktaandelen van Spotify (21%), Storytel (19%) en de Online Bibliotheek (14%).88 

Daarnaast hebben we een inschatting gemaakt voor elk van de waarden op basis van 

de informatie uit de vorige paragraaf. In onderstaande is het overzicht te zien.  

 Aandeel Waarde 

Spotify 21% € 0,004897   

Storytel 19% € 0,00664889  

Online Bibliotheek 14% € 0,001520  

 

Uitgaande van deze waarden hebben wij een gewogen gemiddelde bepaald en daar-

mee kwamen wij uit op een netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van 

€ 0,004638 per minuut voor luisterboeken.  

4.3 Overige informatie uit (digitale) publicaties 

4.3.1 Huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

De huidige netto marginale opbrengst voor rechthebbenden voor overige informatie uit 

(digitale) publicaties is in het vorige onderzoek geschat tussen de € 0,00116 en 

€ 0,1166 per consumptie. Dit is vastgesteld op basis van verschillende bronnen.  

4.3.2 Noodzaak voor actualisatie  

Bij deze categorie werken was het de vorige keer niet eenvoudig om tot een duidelijke 

netto marginale opbrengst voor rechthebbenden te komen. Er is sprake van een grote 

 

88 KVB Boekwerk (2025) Luisterboeken én podcasts winnen terrein. [kvbboekwerk.nl]. Er is echter geen in-

formatie beschikbaar over de marktaandelen van andere platforms.  

89 Dit is op basis van de waarde voor Storytel Premium. 

https://kvbboekwerk.nl/consumentenonderzoek/thematische-onderzoeken/luisterboeken-en-podcasts-winnen-terrein
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diversiteit aan exploitatiemodellen en aanbieders en er was geen bereidheid tot het de-

len van data. Daarnaast is door Stichting de Thuiskopie ook aangegeven dat 

educatieve werken, wetenschappelijke werken en niet uitgegeven werken onvoldoende 

zijn meegenomen in het vorige onderzoek.  

4.3.3 Geactualiseerde netto marginale opbrengst voor rechthebbenden 

Wij hebben getracht voor dit onderzoek een actualisatie uit te voeren van dit type 

werk, maar dit bleek toch te gecompliceerd. De belangrijkste reden hiervoor is dat wij 

geen zicht hebben op de werken waarvan een thuiskopie wordt gemaakt. Hierdoor we-

ten wij niet goed wat de relevante businessmodellen zijn. Zeker omdat het hier ook 

gaat om losse teksten die niet uitgegeven hoeven te zijn, zoals recepten en blogs die 

online beschikbaar zijn gesteld. 

Hierbij speelt voor de markt voor educatieve materialen ook dat deze complex is. Zoals 

aangegeven in het vorige onderzoek wordt er voor de wetenschappelijke artikelen 

überhaupt geen vergoeding betaald aan de auteurs ervan. Het komt bij open access 

zelfs voor dat auteurs een vergoeding moeten betalen aan uitgeverijen. Er lijkt hier bo-

vendien ook sprake te zijn van een licentiemodel waarbij een universiteit of hogeschool 

een abonnement afsluit bij een uitgeverij waarna deze onbeperkt toegang tot de we-

tenschappelijke artikelen krijgt. De vergoeding die hierbij wordt betaald, lijkt ook 

onafhankelijk te zijn van het aantal keren dat een wetenschappelijk artikel wordt gele-

zen of gedownload.  

Op de markt voor lesmateriaal voor middelbare scholieren is een vergelijkbare tendens 

te zien. Daar komen licenties ook steeds vaker voor. Een school sluit een licentie af met 

een uitgeverij voor het vaak digitale lesmateriaal op basis van het aantal leerlingen dat 

een school heeft. Hierbij wordt er gewerkt met online lesmateriaal en fysieke leerwerk-

boeken.90 Dit is onafhankelijk van het aantal gebruikte boeken. Hierbij geldt ook nog 

eens dat de school degene is die het lesmateriaal bekostigt en niet de leerling zelf.  

Voor beide modellen is het erg lastig om de waarde van een thuiskopie vast te stellen. 

Binnen de verdienmodellen van de uitgeverijen wordt er namelijk niet direct gekeken 

naar hoe vaak een wetenschappelijk artikel of lesboek wordt geconsumeerd. 

Vanwege de genoemde beperkingen is het niet gelukt om voor dit type werk een actu-

alisatie uit te voeren. 

 

90 Zie bijvoorbeeld: [noordhoff.nl] 

https://www.noordhoff.nl/voortgezet-onderwijs/flex/flex-uitgelegd?srsltid=AfmBOoqyBTRGI5qNpyyiyaZFIEM-Tmw4ibSRWQVo-ntarosVA0wMXZ0l
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5 Afbeeldingen 

5.1 Inleiding 

Voor afbeeldingen is in het eerdere onderzoek geen eenduidige netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden bepaald. Daarom geldt dat er geen huidige netto 

marginale opbrengst voor rechthebbenden is. In dit onderzoek zullen we deze waarde 

dan ook niet actualiseren. Wel presenteren we enkele nieuwe inzichten die kunnen hel-

pen bij het maken van een inschatting.  

5.2 Actualisatie netto marginale opbrengst voor rechthebbenden  

Op basis van het eerdere onderzoek weten wij dat van de typen afbeeldingen gemaakt 

door professionals die worden opgeslagen, het grootste gedeelte foto’s betreft (49%). 

Deze categorie is daarom het startpunt van de actualisatie. Vanuit de brancheveren-

ging voor professionele fotografen (DuPho) hebben wij data over ontvangen over het 

aandeel van de verschillende typen fotografie. Deze is weergegeven hieronder in Fi-

guur 2. 

 

Figuur 2 Aandeel professionele fotografie naar betaalde foto’s: Geschat aandeel per genre op basis 

van foto's die de eindgebruiker daadwerkelijk afneemt en betaalt (bron: DuPho) 

In bovenstaande figuur zien we dat bruidsfotografie (32,6%) de belangrijkste categorie 

van professionele fotografie is, gevolgd door e-commerce en productfotografie (16,8%) 

en familie-, portret- en newborn-fotografie (14%) en schoolfotografie (14%).  

Verder is er vanuit de rechthebbenden nog informatie aangeleverd over de prijzen van 

foto’s voor de verschillende categorieën. Wij hebben daarbij specifiek gekeken naar de 

situaties waarbij privépersonen foto’s aanschaffen. In Tabel 3 zijn de resultaten daar-

van te zien.  
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Tabel 3 Prijzen foto's (Bron: data DuPho) 

 Minimumprijs Maximumprijs 

Bruidsfotografie €4 per foto €8 per foto 

Familie-, portret- en newborn €14 per foto €21 per foto 

Schoolfotografie €4 per foto €6 per foto 

Geboortefotografie €7 per foto €10 per foto 

Sportfotografie evenementen €6 per foto €8 per foto 

Gecorrigeerd voor de aandelen van de verschillende categorieën91 komen we uit op 

een prijs van € 4,03 tot € 6,65 per foto. Dit bedrag zegt alleen iets over de waarde van 

een losse foto en niet over de waarde van een thuiskopie (c.q. de netto marginale op-

brengst voor rechthebbenden). Bovendien is dit gebaseerd op data die ons door de 

rechthebbenden is aangeleverd.  

Wij hebben nog gekeken naar de mogelijkheden om deze prijzen te vertalen naar een 

netto marginale opbrengst voor rechthebbenden. Echter, door het ontbreken van een 

duidelijk streamingsmodel waarbij ook een vertaling gemaakt kan worden naar een 

consumptie per afbeelding en het liefst zelfs per minuut, bleek dit toch niet mogelijk te 

zijn. De hiervoor genoemde cijfers bieden wel tot op zekere hoogte indicatie in de 

waarde van een afbeelding als werk. Waarbij dit uiteraard niet direct iets zegt over de 

netto marginale opbrengst voor rechthebbenden van een afbeelding.  

Bij bovenstaande cijfers dient te worden opgemerkt dat foto’s gemaakt door professio-

nals slechts één van de categorieën is die onder afbeeldingen valt waarvan 

thuiskopieën worden gemaakt. Er vallen ook (1) illustraties, (2) cartoons en (3) andere 

afbeeldingen gemaakt door professionals onder. Wij hebben voor dit onderzoek niet 

gekeken naar de waarde en prijzen van deze categorieën. In het vorige onderzoek 

kwam naar voren dat foto’s een aandeel van 49% hadden binnen de gehele categorie 

afbeeldingen gemaakt door professionals. 

 

91 Dit betekent dat we hebben gekeken wat het gewogen gemiddelde is van de categorieën uit Figuur 2 

waarvoor we informatie hebben over de prijs per foto.  
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6 Overzicht 

Werk Waarde eerdere onderzoek Waarde actualisatie 

Muzieknummers € 0,00503 - € 0,00506 per consumptie (2024) € 0,00503 - € 0,00506 per consumptie (2025) 

Podcasts €0 - €0,125 per consumptie (2024) € 0,02376 per podcastdownload (2025) 

Radioprogramma’s € 0,04150 - € 0,08705 per consumptie (2024) € 0,04204 tot € 0,04442 per consumptie (2025) 

Speelfilms, series, documentaires 

en overige tv-programma’s 

€ 0,11957 - € 0,249 per consumptie (2023) € 0,0009701 tot € 0,001735 per minuut (afhan-

kelijk van methodiek en jaar)92 

Onlinevideo’s € 0,000465 - € 0,018587 per consumptie (af-

hankelijk per jaar) 

€ 0,001292 per minuut (2024) 

Muziekvideo’s € 0,000697 - € 0,023914. per consumptie (af-

hankelijk van het jaar) 

€ 0,001168 tot €0,001456 per minuut (2024) 

E-books € 0,8512 per consumptie (2020) €0,003914 per minuut (2025)93 

Luisterboeken € 0,8512 per consumptie (2020) €0,004638 per minuut (2025)94 

 

92 Dit correspondeer met ca. €0,09701 tot €0,1735 per consumptie van een film van 100 minuten (vergelijkbaar met het eerdere onderzoek) 

93 Dit correspondeert met ca. €1,41 per gelezen boek (uitgaande van een gemiddelde leesduur van 6 uur) 

94 Dit correspondeert met ca. €2,78 per beluisterd boek (uitgaande van een gemiddelde luisterduur van 10 uur) 
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Werk Waarde eerdere onderzoek Waarde actualisatie 

Overige informatie uit (digitale) 

publicaties 

€ 0,00116 - € 0,1166 per consumptie (afhan-

kelijk van de methodiek en jaar) 

Geen actualisatie kunnen uitvoeren 

Afbeeldingen Niet kunnen vaststellen Niet kunnen vaststellen 
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